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Introduction

« Dissmoi ce que tu manges, je te dirai ce que tu es. »

Jean Anthelme BrillaBavarin« Physiologie du goQt », 1825.

Deux siécles plus tarda célébre maxime derillat-Savar i n, est toujour
| 6heure doéune f or t dimentairessdeviergasserties peur mamtersr ¢ h o i
un syst me agricole 7" | 6®quilibre. Manger | «

| 6agr i cul tta degactibres fopes faaex pnoblématiques actuelles. Avec 1 587 639

agriculteurs en 1970 16 436 agricul teurs en 2020, | 6a
probl me cons®quent de non renoukrantel202Zhent de
Aujourddéhui, pour trois agriculteurs qui par

réalité a différentes conséquencel gestion des espaces agricoles abandonnés, un
grossissemeéndes exploitations qui entrairdes problemes finanaie et structuraux ainsi
gudune perte de tfara@eimt es®opasebdndeostvoue du
participe également au mélre de la profession.

Face a une concurrence de plus en plus croissante sur les productions agricoles, ains
qguo- une forte mondi alisati on des denr ®es
commercialisation et de consommation ne sérgias une solution envisageable et pérenne
pour sauvegarder nos traditions, nos paysages et nos agricltéerseraiil pas enfin venu
l e temps de remettre | 6agriculture et l 6al i
l ocal, dodéall er 7 | a rdecear®saringséerritdie®@Ed ¢ snti t g au i voee
gue dans ce m®moi r e, rvenebdesompréntdre cormmeat$asegprermdre d 6 o
conscience aux consommateurs gselecuitscourts sont probablement la nouvelle alternative
auxcircuitst ongs, © un syst me de commercialisatio

Le Mi ni sgriculture et deda pEcheadéfinit en 2009 les circuits courts commenode

de commercialisation des produits agricoles
au consommateur, soit par | a ventigermédiala r ect e
entre | 6expl oi t an.tCette définitioa poseolesshasesrde tlaedimension

« relationnelle» de ce mode de consomnaaiti Le circuitcourt correspond auaun ou un seul
inter m®di aire. A | 6i nv erhgee Un productew Quvencgsal a di
production a 600km de son exploitation-gsn circuitcourt ou en vente direc®la question

M®r i t gosded ° t r e



Auj our do huicoultsersprésententcunei vingtaine de modalités de ventes
(marchésdeplement , AMAP, vente ° | a ff ekOifeCetye) (Y. C
de commercialisation apporntee diversification des revenus pour les agriculteurs, ils réduisent
les risques financiers, lemalt r e et | 6excl usi on quescitéeafone (Y. C
partis du quotidien chez une maj cAumom@elad 6agr i
tereée d6Edouard Bergeon a permis de soulever c
des difficultés gotidiennes du monde agricoléne feuille de route débouche sur une politique
de prévention des conséquences psygdwales des mutations agricoles, et devient une partie
intégrante du travaill dPact e et de |l a | oi d 6 (Réepuldiqué at i on
Fran-ai se, abficuftureset de lasouvkmineté @limentaire, 28@23) Plusieurs
thématiques sont en travail, la pression a la rationalisation économique, les pressions
technol ogiques et num®riques, | es pressions
debentraide et | es forts d®s @&sponelles(Abneblaie ent r e
Soubielle.Plan de prévention du métre et du risque suicidaire en agricul{@25).Le bien
étre de cette population est en danger, deux agriculteurs se suioigeles jours en France
(MSA, 2019 sur étude de 2015).

La France sukactuellement un déclide plus en plusrapidbu nombr e dbéexpl c
agricoles. AgresteMemento 203, Janvier 202bL 6agr i cul ture fran-ai se
fragilisée par les aléas climatiques, qui impactent directement les productions et le cours des
marchésle secteuf ai t f ace aujourdoéhui © des d®fis d
matiee s premi res, ell e devra donc dans | es an
durables pour maintenir sa compétitivita corsommation alimentaire frangais&n 1980
23% du budget des m®nages ®taient r®serv®
Différents facteurs expliquent cette forte diminution. Le premier est un facteur économique, en
effet, ces chiffres sont a nuancer puisque suivant le revesunénages la part du revenu

r@serv® ° | 6alimentation change.

Léal i mentation durabl e &est d ®HFraduire des en tr
aliments a faible impact environnemental et promouvoir leur consommEBtoe. évoluer les
pratigues alimentaire pour r®duire | 6i mpact eReduirer onnen
drastiquement les pertes et le gaspillage sur toute la chaine alimentdidEME). Pour
tendre vers une alimentation plus durable, les objectifs sont donc multiples et impactent les
dif®r ent s s e c t-adimentaire. des adriduleegrs doivent prendre des mesures

environnementales plus concréetes et adapter leurs méthodes de production mais pour cela, ils



doivent étre accompagneés par des techniciens et spécialistes. Les consonehabetesla

chaine alimentaire doivent limiter leurs gaspillages ce qui inclue les industries agro

ali mentaires, l es transformateurs et | es dis
doite |l | e se faire par | uBPaCettesquespbiyens mo®F k
puisqubéelle ne vise pas clairement | es part.
alimentaire.

La montée des préoccupations environnementales, économiques et sociales autour du
secteur agricole et de 6al i mentation a favoris® | 6®mer g
alternative au modele agmodustriel dominant. Les travaux de Yuna Chiffoleau (2019, 2023)
constituent une référence majeure pour comprendre les circuits courts et les dimensions
sociales, éonomiques et symboliques de ces formes de vente, qui visent a rapprocher
producteurs et consommateurs. Les circuits courts sont aussi envisagés comme un levier de
relocalisation alimentaire, contribuant & une économie plus rémunératrice pour les preducteu
et plus durable. A travers des dispositifs comme le Drive Fermier Gironde, ils articulent enjeux
économiques et logiques de solidarité territoriale, comme en témoignent les enquétes nationales
(INSEE, Agreste).

Dans cette perspective, la gouvernantieentaire territoriale devient un cadre
ddoanal yse central. El'l e permet doéinterroger
déoAgriculture, coop rent pour structurer u
départementales commésionde al me n éét esrérienscr i vent dans cette
al., 2022), en renforcant la cohérence entre les politiques agricoles, approvisionnement local et
seécurité alimentaire.

Sur le plan de la durabilité, les circuits courts permettent de répontdie anjeux
multiples: santé publique, justice sociale, transition écologique (Méhatani, 2020). Le
Drive Fermier, en proposant des produits locaux bruts ou transformés, peut jouer un réle dans
| 6®ducation alimentaire e bmmati@gnapile pesponsables d e p
(Chiffoleau, 2017). Cela rejoint aussi les objectifs de politiques publiques de santé (PNNS,
«Manger Bougewr). Dans un contexte de crisesclimatique, économique, sanitaire la
résilience territoriale devient un impératied circuits courts, bien intégrés dans leur territoire,
peuvent contribuer a une plus grande autonomie alimentaire locale (Chiffoleau, 2017). Le Drive
Fermier participe a cette dynamique en structurant une offre locale mutualisée et en diversifiant

les délouchés des producteurs, réduisant ainsi leur vulnérabilité.



Enfin, le Drive Fermier peut étre envisagé comme une innovation sociale, née de la
coopération entre agriculteurs pour répondre a leurs besoins communs. En tissant du lien entre
consommateurs giroducteurs, le service favorise la proximité relationnelle et renforce les

identités collectives (Chiffoleau & Paturel, 2026).

Pour analyser | es leviers possibles de c¢ch
soutenant les agriculteurs territoc r e ai nsi g u 6 eprodudspnous allonsoasnt | e u
interroger pour savoc o mment sensi biliser et i1nciter | es

les circuits courts en leur donnant acces a une alimentation durable, locale et de saison,
qui soutient les agriculteurs du territoire et leurs savoirfaire ? Le cas du Drive Fermier

Gironde.

Les leviersde changemednre, | edeanoyens ddacti on, gu
économiques, sociaux ou culturels, permettent de transformeog®mrtements, ici, ceux de

nos consommateur s. l1l's permettraient do®veil
court. Les initiatives locales ou gouvernementales sont des dispositifs qui incitent, encouragent
concr tement | eerspuresneikegrealimientdtid@nalinsi,iles consemmateurs

se tourneront par choix et par engagement vers les circuits courts, mote« de
commercialisation des produits agricoles qui
au consommateur,soitpa | a vente indirecte © condi»tion (
(Pierre Naves, 2010Ce moyen de distribution participe a une valorisation du travail des
agriculteurs, a la création de lien entre les producteurs et les consommateurs, et ainsi

promouvoir des produits alimentaires locaux, de qualité et de saison.

Afin de comprendre comment sensibiliser et
circuits courts, tout en valorisant les produits locaux et le travail des agriculteurs, nous

commencerons par analyser le rble des circuits courts dans la reterritorialisation de

| 6al i mentation et | eur contribution ° une tr
Dans un second temps, Nous nous intaive®@ans s ser o
l aquel l e | oai effectu® mon stage, port ®e pa
concr tement ces dynamiques 7 | 6®c heMal e | oc
Semaine fermiére, une expérimentation complémentaire miga - faciliter | 6

alimentation locale et a renforcer le lien entre producteurs et consommateurs.
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Circuits-courts et reterritorialisation : pour une alimentation durable au

service des territoires

Dans un contexte de crises environnementabagiicoles et alimentaires, |le€srcuits courts

peuvent apparae comme une réponse concrete aux souhaits des citoyens pour une
alimentation plus éthique, locale et durable. Face a la pluralité et a la complexité des agro
industries, de multiples initiates locales cherchent a recréer des liens entre les consommateurs

et les producteurddais comment inciter et sensibiliser les consommateurs a mieux se nourrir

en favorisant les produits locaux et le systéme alimentaire du terfitoird | sbagit |
s O errager sur les leviers mobilisables pour encourager une alimentation qui valorise les
savoirfaire agricoles locaux, en respectant les saisons et qui renforce les économies locales.
Cette réflexion commencera par une analyse du retour du local danastigsgs alimentaires

actuelles, entre recherche de qualité, inquiétudes éthiques et lien au territoire.

A.Le retour du | o ceeherchddegualitél éhayse etip@xintitée

Le | ocal ndest pas simplement un engouement
|l ongue, port®e par un souhait croissant de r
d®mar che, | 6al i mentati on dev teritoites, la populatoe t e u r

etlesproducteurRans un contexte 0% |l a fracture entre
sur diff®rents aspect s, | 6al i mentation | ocal
lors, dans quelles mesures lgsuits courts peuverits contribuer a réduire cette distanciation

l a fois mat®rielle et ?symbolique entre | e
1. R®parer |l a fracture entre | e monde rur al
A I 6heure 0% | es GMS n~enansdesquabrenceimsgiemonde doar pr o «

satisfaire noslésirs de consommatiole, local a encore un certain mal a revenir sur nos étals.

Enefetdans un monde 0% | 6don a acc s =~ presq
plus quels produits sont cultivésteleoutelep ®r i ode de | 6ann®e et p
initiatives localesi que nous analyserons dans un second teiindes consommateurs
majoritairement urbains, soit 81,51% de lgplation totale (INSEE, 203,1sont de plus en
plus déconnectés de la réalité agricole et de la produ&emtant, ce sont les agriculteurs qui

nous nourrissent, la société devédie capablée connaitré es f ondament aux de
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et de | 0 guisqueaecud neahgeonsnen moyenne 3 fois par jour, des aliments produits
par nos agriculteunmémeindirectement

Cette méconnaissance du milieu agricole entraine des aberrations completes de
consomma#on, on peut retrouver dans les GMS, des fraises au mois de février pour satisfaire
les clients lors de la Saivalentin par exempledl 6 a g r i scoud ftfurree davant age
nba g®n®r al ement pas cloamemuma gad i awgarapabitiosatcicq L
pour soexpri mer, ®duquer et faire conna’ tr
environnementales auxquelles elle est confrontée quotidiennetnemiconsommateurs sont
aujourdoéhui e n la propluctiom &gricolemdus ensonsaauxeucbains, une
population écartée des réalités agricoles de par la distance géographiquei €sllene
barrierephysique mais aussi intellectuelle.

Aujourdodéhui il faut recr®er du | ien entre
contraire avec doéun c!'t® |l e rural arri®r ® et
des axes de reconnexion pour mieux appr ®henc
les urbains et ainsi que ces derniers soient conscients tésnpatiques, des contraintes et des
maniéres de produire. Dans ce sens, les circuits courts, permettent de créer un lien direct entre

les producteurs et les consommateurs puisque selon Pierre Naves, les circuits coutts sont «

mode de commercialisatioreds produits agricoles qui soexe.
producteur au consommateur, soit par |l a vent
inter m®di aire entre | 6e {PerreoNates 2016Ce typelde cons

commerciakation engendre donc un déplacement soit du producteur soit du consommateur
pour se retrouver sans intermédiaire et ainsi casser cette chaine ou chacun prend ses intéréts
financiers avant le producteuckL 6 agr i cul t ur e de pr @apparassent® et |
comme des vecteurs possibles de reconnexion entre les espaces urbains eb (Malot.et

al ., 2021). Ainsi en favorisant | 6int®gratio
dans | e milieu urbain,ageneenécennexiroumr ap e uett
di ssoci ®s. Mai ntenant, i faut per mettre
reconnue, cbest ce que s oul(dagnrcealtur¥dempraximdd i f f ol
bien quoemopVveaun, souffre ddédun d®ficit de vi
fait face a la standardisation et aux normes européenr(&iffoleau et al., 2020En effet,

cette agriculture sort descedes» standards de commercialisation, elle doituver de

nouveaux lieux de ventes, une clientéle réceptrice a ce changement et ainsi relier la production
agricole aux consommateurs urbainsetpéribai ns. Cbest notamment |

Marchés de Producteurs de Pays, ces initiatives permattentac on s o mmat eur s d 6 @

12



nouvelles pratiques alimentaires qui sortent du cadre de commercialisation classique des GMS.
Les AMAP, ayanbbjectif de préserver I'existence et la continuité des fermes de proximité dans
une logique d'agriculture durablgla reterritorialisation des systemes alimentaires passe par

des dispositifs (march®s p®dagogi ques, Vi si
compréhension des moyens de productidg@hiffoleauY et al., 202(. Cette nouvelle forme

de commerceoit aussi se faire en mettant en avant les fagons de produire pour ne pas subir les

critiques réguliéres que subit le milieu agricole en permanence

Le consommateur doit étre au courant, soitpami@ime ~ | 6 ai dessaote sour
avec | paodecdesrs et de | 6Etat. Ce dernier d
des guides doaide ©~ |l a communication pour mi

et européennes et les contraintes aux consommateurs qui se questionnent sgsugdni |

acheter et mangekes actionsde | &t smat ®r i al i sent par l es s
| 61 NRAE, | es Chambres d&éAgr i culManger Bouges).es can
Un renforcement des actions visées directemem@dalation sera davantage bénéfique a tous.

Cela permettraitine meilleure compréhension entre les deux acteurs qui parfois ont du mal a
sbentendre et so®couter car des information

producteurs ne saventpasréelent expl i quer | 6envers du d®co

Cette fracture entre les dewiligux est duea la méconnaissance du secteur agricule,
pratiques, réglementationsel@ est engendré par la pluralité des GMS, leur offre de produits
sans aucune saisonnalité, mais aussi par le manque de communication entre les agriculteurs et
le reste de la population. En effet, pour comprendre tous les enjeux auxquels ils sont spnfronté
leurs méthodes de productions, ne faudrait pas revenir ) | 6essen:

exploitations, échanger avec le producteur, étre en mesure de savoir avant de cofsommer
2. Reval oriser | e m®tier dobéagriculteur

Des groupes de la socié#s pratiques agricoles sans réellement connaitre toutes les facettes de
la productionlls sont écologiques, défenseurs du & animal, radicaliste environnemental,
avec des convictions parfois tres ancrégseffet,lorsque les jeunes agricultelessayent de
communiquer sur de nouvelles plateforniesotamment les réseaux sociauxies que les
internautes trouvent matiere a critiquer, ils le font sans plus att&ukece soit sur lmatériel

utilisé, le bierétreanimal ou sur la transformatiate produitsils jugent sans méme connaitre

| 6 aut hde cesiidéori coRnaitre le contexte dans lequel elles ont été filnikest donc

13



essentiel aujour dohui tldsén@chauigsiaexrpratigesgricolesxn s o mma

Il existeunv ®r i t able foss® entre | es repr®sentatio
systemes agricoles contemporaingPurseigle etal., 202 o mme | éexpr i ment | €
comme vu pr ®c®demment , une r ®el dcensdmmateurs ur e e

se font du milieu agricole et la réalité sur le terrain.
Les consommateurs sont parfois déconnectés de toutes les charges auxquelles sont contraints
les agriculteurs, le déréglement climatique, le colt des intrants et des semences, dies frai
mat ®r i el , i est donc primordial gue | es agr
consommateurs soient au courant et prennent conscience de toutes ces problématiques. Les avis
politiques font diverger les points de vue sur les diffient y pes dobéagri cul tur e
mais, tous, rencontrent des contraintes soit sociales, environnementales ou écon®aiques.
exemple, dans | a nuit du 13 au déuxjpetli 1 205t
retrouvé sous la gréle, &ruisant une partie du vignoble méme si les dégats ne sont pas encore
total ement visible. Le pr ®sident de | a Chan
Eynard a exprimé son empathie et son soutieaus demanderons la mise en place de toutes
les ades disponibles comme beaucoup trop régulierement ces derniéres années. Méme si tous
ces dispositifs sont insuffisants(15 juin2025, Vitispheredes derniers mots montrent que les
derniéres années ont toutes été soumises a des aléas climatigyes r t ant s et québa
méme si des aides rfodemandées, elles ne suffisgnt u s . Le fait de dev
permanence, travailler jour et nuit, investir dans ses cultures et tout perdre ou presque, en
guelques instants par des aléas climasagigeplus en plus intenses entiun découragement
général de la profession ces derniéres années, accentué par le mal étre paysan qui ne désemplit
pas.Ce mal étre se traduit malheureusement parfois par des suicides, en 2@EdgF|i@MERUrs
(assurés M8) se sont suicidés, soit 1,7 par jour. Ces chiffres sont a nuancer selon les critéres
de | a m®t hodol ogi e mais ils restent n®anmoir
placemais sans prise de conscience générale autant des consommateurs djtigedess
politiques de | 60®t aohpdtt moadedagr tpggeVeuaa ci b @
fil des années.

Alors, a chacun de nous de faire attention a nos producteurs en privilégiant la vente
directe et les circuits courts pour mieux valoriser leurs productfdoess circuits courts ont
permis a de nombreux paysans de retrouver de la dignité, en redonnlaititévig leur travail
et en val ori s an t(Chiffokrauy 2021)Par momsBquentes dients de ces
moyers de commercialisation doivent tendre a devenir desnsond a ¢ t »Dubussson

Quellier, 2009) On peut y voir dans ce terme, une liberté de choix alimentaires, défendant la
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|l ibert® individuell e deLds bcriet cayrebn st rseo nfta cceo n'
proposée mais par leurs choix individuels, ils vont influencer les entreptisgont adapter

| 6offre en foncMaiosn IdGi nta®rd°etmadchddeenc ogur ager |
de permettre aux citoyens de sbébengager pour

|l a confiance daxBricabM,ac20 2In) .poled iqgqauresommat eu
partielle des pouvoirs publics sur la sensibilisation préferent commendair@ keur part> et

ainsi contribuer a leurs échelles, a un monde plus durable. Le choix des consommateurs se
portant sur des praits sous labels, avec une origine transparente ou des produits biologiques.

Les lieux de distributions sont également un curseur régulateur de ce changement. Les
«C 0 ns 0 mob»avont g Woureer davantage vers des magasins de producteurs, valorisant
l@@conomi e | ocale et ci rcul aiboyecott» deb GMSrtes par f o
circuits courts apparaissent alors commee nouvelle alternative pour une meilleure
consommation alimentaire.

Si |l es circuits courts constituent un | ev
favoriser | a qualit®, l a tra-abiliti®net ren
peuvent étre complétement efficaces sans une reconnaissangergitusde des cultures
alimentaires et des savdirai r e qui |l es fa-onnent . Rel ocal i
consiste pas uniquement a rapprocher physiquement le producteur et le consommateur, mais
cbest aussi, | a r @erdacunsygeme altureldhestoriqde@tsdansoried e m
Le consommateur doit étre capable de comprendre les problématiques et les implications
®t hi ques, sociales et environnementales de s
valorisation desavoirfaire traditionnels et locaux, des patrimoines et identités culinaires et
alimentaires devient un e nj elouis pamberiodr dla @t e C
alimentaire, m° me ordinalrengagestl 6hambadsr @
sensibilité de celui qui mange(La fabrigue du mangeur, 2011 Léacte de mange
donc pas seulement doéun besoin biologique es

social et culturel important.
3. Les labels et certifications desoutils pour valoriser la production agricole

Pour renforcer la visibilité et la crédibilité des produits locaux, les labels de qualité jouent
un rtle cl ®. Il l's sont des outils doéinformat.i
pour les agriculteurs. Ces labels attestent que les produigscogiaborés en suivant un cahier
des charges portant sur | 6origine, l es m®t hc
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eéquitable des producteurs. lleslaliels | s que AOP, AOC et | GP, gar ¢

Rouge, valorise la qualité supérieure, le STG protege une recette traditionnelle et le label AB

garantit | e respect -édecanihabenvi ronnement et | e
A | 6®chel kssigiedegnahbhi 8 ®, et recbrihugr a rg i | nGedunNsdie t
est ®gal ement de prot®ger | es territoires <c
labélisé. En 2022 | O lcavhpt&t 1 204 produits sous SIQO (hors AB), et 1/3 des

exploitations agricolegrancaises sont engagées dans des productions sous SI@S.
certifications sont des | eviers permettant d
une meilleure valorisation économique de leur travail, garantissant des pratiques respectueuses
de |1 0envi r onne mé¢Ehitfolemutet ald 2020).h o mme s

Ces | abels participent ) l a construction
facilitent la compréhension des modes de production, dans un contexte ou le consommateur
cherche a fairales choix responsables pour son alimentation. Les labels et certifications
peuvent aussi °tre critiqu®s au sein du mond
lIsrestenun | evier indispensabl e pours, emgarantissantc er |
une alimentation locale, transparence et équitable. lls participent a la juste rémunération des
producteurs et reconnait la valeur réelle du travail des agriculteurs en répondant aux attentes

des consommateurs.

Ainsi, face aux défis antemporains de standardisatidne | dal i ment at i on
2012),des godts, de déconnexion entre alimentation et agriculteur, de perte de repéres gustatifs
et sensoriels, la revalorisation dbien mangew, fondée sur la transmission de sa¥aire, la
reconnai ssance doéun pr odu prial, apparaiacomme an leyiera | i t R

puissant pour construire une alimentation durable, locale et résiliente.
B. Valoriser les savoirfaire et le "bien-manger" : un levier pour les territoires ?

Dans un contexte de déconnexioroissanteentre lesconsommateurset les réalités
agricoles, la valorisation des savfaire et du bien manger représente un enjeu stratégique
pour inciter et sensibiliser a une alimentation locale, de saison et durable. Ces dimensions,
profondément ancrées dans les territoires, pd#emt de soutenir les agriculteurs mais
®gal ement de cr®er du |l ien entre | es citoye
rendre visible les pratiques agricoles locales ainsi que le patrimoine culinaire qui les

accompagne. A travers des iniiv@s localesdes évenements réguliers et une éducation au
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godt, les territoires se mobilisent pour faire rayonner lermanger> comme vecteur

doengagement citoyen et de relocalisation de

1. Des initiatives entre traditions et innovation pour préserver et promouvoir les

savoir-faire locaux et le bon senalimentaire

A | 0heure 0% | 6ali mentation se standardi s
préservationdes savedirai r e traditionnels, porteurs doi d
La promotiondessavefrai re et | a mi se en val gpésensa | 6dor

| 6 ®poque meudlesdifiéencier@ous differentes formes. Dans les repas servis aux
grandes tables des nobles, on peut identifie
|l es cartes fran- ai s tason ®ar exemple ez Drloatet un oparchaxd d 6 a
de comestibles a Paris, on peut voir sur sa cageyueisson de Lyon, Fromages de Roquefort,
Anchoi s ddCari¢ide Rebarleg 1836)eG t e val ori sation de |0
dans la littératre culinaire et gastronomique, notamment dans les livres de recettefes

du P®rigord, des poOt ®s»(Meeierf1lddl)dMegie,2624)de Toul o

Les confréries sont un parfait exempled i n i t elles tincamens cette volonté de

transmission et de valorisation des produits du terroir, en célébrant les méthodes de production,
l es recettes et |l es r®cits aBne2028<3%0rdréries | es t
de NouvelleAqut ai ne ®t ai e nmbassadedes CanfRédes depaaéagion (ACNA).
La F®d®ration des Confr ®ri es dedesta@tipnsaea s de
chaque régioh o r évenam@ntéegifs pour promouvoir ces saveliaire gastronomiques.

Cette cartographie @lessougeprésente les confréries de la Nouvelle Aquitaine. On
peut noter une forte concentration en Gironde puis un peu plus inférieure, la Dordogne et les
Pyr®n®es Atl antiques. Cette densit® de confr
d 6 a b dNA® ,recehsé 578 produits sous appellations (AOP, AOC, IGP, STG), soit 477

produits uniques. La plupart de ces produits
A | 6inverse, |l es d®partements ayans | e p
comptant | e plus de confr®ries, cbest | e cas

confréries pour 90 produits SIQO, une corrélation qui ne se vérifie pas partout en Nouvelle
Aquitaine. Un territoire avec une identité locale forte, favoagaréservation et la valorisation

des produits labélisés etdes confrelego ur d 6 hui , | es produits | ab®
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les GMS, sont souvent mieux valorisés et reconnus par le grand public, que les produits

défendus par les confréries, dtamvisibilité reste limitée.

Pyrénées-Atiantigues,

| 100 km | A

Deux-Sévres

Nombre de confréries
Par départements

Sources - IGM / Ambassade des Confréries de Nouvelle - Aquitaine
Auteure - Agathe Lambert
Juin 2025

Lot-et-Garonne

39

18

2

Figurel : Une dominations des confréries girondines par rapport au reste de la région Nouvelle Aquitaine

Gr ©Oc e

| 6enqu°te envoy®e aux

consommateur s

des personnes interrogées privilégient les labeégulieremend ou «toujours» dans leur

consommation alimentaire. Ces résultatstrent que les produits latsdssont bien identifiés

par le grand public, contrairement & ceux promus par les confiéneggnéral, une confrérie

représente un produit associé a un territoire, ce produit peut étre brut ou transformeé en recette.

Cela peut étre la Confrérie des Gdes de Bordeaux ou de la Noix de Grenoble. lls sont

pr ®sent s
i

ustrant |

| or srombrdiquesyétus deeaosturses, gsadéfitent avec un étendard

eur produit ou son territoire
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Photographie2 : Confrérie du Piment et Axoa de veau d'Espelette au Salon de I'agriculture de Bordeaux sur le stand du Drive Fermier

Gironde (Auteur : Jean Baptiste Casenave / 25 mai 2025

Cette photographie illustre parfaitement le constat actuel des confréries. Souvent
percues comme masculine, elles integrent des femmes dans leurs rangs mais ce sont
r®gul i rement | es conjointes doéohommes d®] " p
compos®s de personnes ayant un certain ©ge e
Souvent percues comme vieillissantes et masculines, elles gagneraient a moderniser leur image
pour attirer un public pl ticté.j eune et diver si

Lors de notre participati on(Va@aranné&@hoasn de |
avions la visite quotidienne de différentes confréries majorité des membres étaient des
hommes ©g®s, parfois peu ~ | 6lacommande endigne des p
Léambiance restait conviviale, | es ®changes
Il e Pi ment Mdldiésttp appétence et ce fort engagement pour les produits locaux,
elles ne constituent pas le public ciplaur ndre nouveau projet desemaine fermiéere.

Bien que certaines revendiquent des origines antiques, les historiens némteernt
cesaffirmationsLes i nitiatives des offi ces (rethercheour i s |
de la véracité du produit, de la tradition réetle¥ touristes orgermis de remettre au goGt du
jour des confréries parfois oubliées malgré leurs présencesdkgsusiecles dans nos régions.

A u j o u rem Krameepn comptedesconfrériesoengastronomiques par centaingsuvent
associés a despays» (Ory, 2013) Comme expliqué précédemment, elles animent les fétes de
villages, les foires et les camars agricoles, elles incarndat convivialité etla transmission

des taditions gastroomiques localeglles promeuvent aussi les métiers de bouche et le savoir
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faire des artisans gastronomiquislgré des limites dans leur composition sociologiglies

sont les ambassadrices de nos régions.

Le College Culinaire de France participetivementa la promotion de produits locaux. Il
identifie les structures portant des valeurs écologiques, sociales et culturelles qui favorisent les
circuits courts et les produits du territoire. Il rassemble plus de 3 000 artisans militants de la
Quialitésur le territoire francajsl valorise la production artisanale, les sasaire traditionnels
et les produits du terroi€et organisme promeut un esprit coopératif fondé sur la solidarité, le
partage des connaissances et la confiance entre ses memblek s s déengagent po
commune, celle de défendre une production durable, respectueuse des producteurs. Ce collectif
vise ®gal ement ° sensibiliser | e public © |6
gualité, tout en renforcant Ieésilience des filieres alimentaires. Le College incarne une

d®marche doéoexcell ence port®e par des valeurs

En NouvelleAqui t ai n e ,erble deAfar&rAyormer la gastronomie et les produits
de la région. Un projet dekctif quivise axr assembl er tous | es acteur
valoriser les produits, défendre les savfaire régionaux et accompagner les transitions vers

une alimentation durable: (AANA). Ses actionpermettent de mettre en lumi@tes produits

doexcel |l enclebiedhe nvaaené@ qaawalhian n des praddtsutesritoicej r e

etenaccompagnaies f i I i res dans | 6obtemStQOon de sign
Leur campagne de sensibilisation«amieux mangesi nsi st e sur | 6i mport

choix alimentaires ayant un i mpact posi tif,

soutien aux agriculteura photo cidessous illustre cette campagne de sensibilisation. On y
voit leur slogan «nanger oumieux mangep, dontla typographique et la couleur mettent en
évidence le mot mieux» pourinterroger le consommateur sur ses choix alimentates
slogan peut aussi faire passer un message de santé pubtigaet a adopter une alimentation
plus b®n®fi que pour sa sant ®. ladéonosomrmatiohdef es't
produits de Nouvelldquitaineet unimpact positifsur la santé

Par ailleursla charte graphiqup e r mett i rdé&@aiord edbde wir le produit mis en
valeur. La couleur choisi fait aussi référemacenaturel, a la fraicheuCependant, le choix de
la pomme peut susciter des réactions contrasi&etainsconsommatewr s 6 i d earunei f i er o
production de pomme loaf ami | i r e. Déautres, ne percevan
et leur territoire, pourraient ne pas salsimessage que souhaite faire passer la région et les

Produits de NouvellAquitaine.
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Photographie3 : Manger ou mieux manger ?
' TFAOKS RS aSyaroAtraldrzy RS tF NBIA2YS Sy LINISYFINAFG @GSO t Q! ot
Auteure : Agathe Lambert / 19 juin 2025, 12h57 / ISO 40 F2,0

L6l nstitut du Go¥Utsdeeghgevelne AMAeedaerbkskitne®ns
cons@enceset accompagner les citoyens dans une meilleure compréhension de leur choix
alimentairesPour cela le collectif est présenir des événements culinaires pour faimnaitre
aux citoyens les pduits du territoired 6 patrimoine culinairg@arfois oublié Maitriser ce que
nous mangeons, faire connaitre des sdadie traditionnels en voie de disparition, dbiliser
le grand public chacune de ceactiors participent a redonner du pouvoir ansommateur,
en | éincitant ° so6i mpl i qu e r-adre choisir demaimdnts d an s
de qualit®, de saison, qui wvalorise | a produ
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2. Des ®v nements poudimentaireibcale cer | 6i dentit ®

La sensibilisationdesons ommat eur s ~ | 6ali mentatpasse | oca
par leur exposition a des évenements valorsszag pratiques et ces produi@u 6 el | es s o
nationales ou locales, ces manifestations contribuent & redonner du sens en mettant en scene les

liens entre le territoire, le producteur et le produit.

On pourraitciter comme le plus grand événement francais, le Salon Internationale de
| 6 Agri cul t e s'tdefragioivssdesrtarritoiees et des traditioascaisesLe
secteurr odui ts et s av e-MerstdudMonde permet aix visittdrOal t r e
consommateurs de découvrir les produits de nos agricsllteappréndre des traditiors &tre
sensible a la transmission et de ressdémiirassion des agriculteurs pour leur métiggermet
au grand public doéentrer en contact direct .
déo®changer S U de ptoductiongle déc®uvrired goéterdes produits souvent
méconnus. Ces échanges directs permettent de recréer le lien entre les consommateurs et les
producteurs, souvent rompu par la grande distributies producteurs peuvent aussi échanger
entre euxlors de ce salon pous 6entr ai der |, se donner des é
probl ®mati ques quotidiennes du mdfféierssrles car |
contraintes sont bien souvent similaires pour une méme production.
Si cet événement agricole et alimentaire dans la capitale attire de nombreux visiteurs, les

territoires ruraux multipienr®g al ement <ce .genre doéinitiative

Les March®s de Producteurs de Pays, port®
Bienvenue | a Fer me, permettent dobéaller plus | oi
l Il s r®uni ssent uniquement des producteurs dboé
forme de formule repas. Ces marchés sont festifs et majoritairement nesctGette
appropriation de | 6espace public |l e temps dbo
consommateurs et ainsi venir a leur rencontre pour donner une nouvelleéoverte directe

et ainsi se rapprocher des consommateurs

Dans unautre logique,d Fédération des Sites Remarquables du GoUt regroupe environ
71 sitegépartis en Francéeurs objectifs sont multiples, fédérer et dynamiser les sites locaux,
développer de nouveaux lieux de promotion et ainsi des nouveaux modeélesiguesqour
les acteurs des territoirdses produits identifiésont des images du territoirés e faconnent,

et sont desnarqueus de son espace de productidbes productions ont été choisies et
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sélectionnées par les paysans, elles sont aujourd'uéeratiques dans I'espace agricole du
territoire. Cette fédération, en partenariat avec des ministéres, fait la promotion diésprodu

| ocaux parfois oubli ®s de notre al ipneluntd ati on
sans territoire et sandantité culturelle. Elle permet de mettre en lumiere de vrais produits, des
traditions et des saveifaire ancestraux de chaque terroir en valorisant les producteurs.

Une initiative du méme type a vu le jour ces derniéres années a la suite de la
classifimt i on 7 | 6 tepdEgasBdondque des Frangaise sontes «Cités de la
gastronomie». Lyon, Dijon, Paris Rungis et Tours, accueillent ces établissements dédiés aux
cultures cuhaires de France et du Monde. En rendant visibles les cultures culinaires régionales,
ell es mettent | 6accent sur | 6®ducation du go

sociale et territoriale.

Dans cette optiquees restauranigermetteneux aussi de valoriser les produits locaux
et de saison en cuisinant des plats adéquats a la période de production des ingrédients utilisés.

Ai nsi |l es chef.fe.s montrent aux consommat eu
saisonLatransms si on sdeffectue aussi par ces repas
avec des identit®s | ocales fortes, on compr

manger des produits de saison produit par des producteurs du territoire.

Lechef Glem Vi el aujourdoéhui c h @3, trois étbilésGuumd a u d
®t oi l e verte est | 6un des chefs | edarpal us s
pratique, i montre que | a qualit® estert ati ve

et participent a la valorisation des circuits courts auprés de publics parfois éloignés de ces
enjeux. Son travail avec |l es producteurs, | a
et ses gestes de conservation (bocaux, confitureg @is, €é) rel vent dbéune
du cycle naturel de productiat de transmission de bonnes pratiqlilesbon sens paysan est

aussi présent dans les habitudes des générations précédentesidallst les conversesur
consommer les fruitet les Iégumes du jardin en période hiverhal Drive Fermier pourrait
également intégrer ces pratiques via du contenu pédagogique avec les producteurs de fruits pour

les confitures ou par exemple les tomates pour les coulis.

Si ces événements et inifiges participent a rapproché&s consommateurs des circuits
courts, ils doivent ®gal ement sbaccompagner
Comment transmettre les reperes nécessaires pour permettre a chacun de faire des choix

alimentaires ®f | ®c hi s, en faveur ddune 2ali mentati on
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3. Une éducation au go(t et a la qualité

«Manger bon, c'est comprendre humainement et avec sincérité son identité alimentaire.
(Kilien Stengel, 2015 o u r | Oneangerdarer,, ncbest pas si mpl ement

se reconnecter a soiéme, a sa culture alimentaire, & ses origines avec respect et ainsi avoir

conscience des produits que | 6on d®guste.
Comprendre quermangerbore c 6 esrt sesoreliickent i t® ali ment
prend en compte et que | 6on conna’t | a vale

saisonnalité, le local, le durable. Le fa ddéavoir mentdrecegueeiind®d,uc
«bon golt» passe ar une connaissance des produits, de leur origine, de leur fabrication mais

aussi de | 6environnement qui | 6entour e.
L6®ducation au go%t 7 seméiredwodo@é donne acaeas e n t av
enfants ades alimermgsu 6 i | s nntpamwadesdypes deeuisigai differentdu foyer

parental. Cette semaine a pour objectif de faire intervenir dans les écoles, un professionnel
artisans du godt, que ce soit un fromager, un patissier, un boucher ou encore un poissonnier. Il
présente son mntiér, peut faire déguster ses produits et ainsi faire connaitre destpraaii
éléves. Faire goQter des aliments bruts ou cuising&senfants en bas agee r met d 6 ®d u ¢
leurspapilleset de les ouvria la diversité culinaire. La semaine du godt peartcdétre ve
comme un levier culturel et pédagogique en faisant découvrir aux enfants des produits cultivés
sur leur territoire.
«L6®ducation au go %t sOapprcéerdt dce hQedehwusu
triplement étoilé Régis Marcon a SaBunnet de Froid. Depuis plus de 4 ans, il cuisine le repas
de | a c a n-écolmpeivéalda village.Grous les repas du midi sont préparés par le chef
et ses équipes pour les 15 enfants de cette école élémentaire. Cette éducation au godt est
essentidé pour le chef qui intervient également une apnds d | par semaine dan:
faire découvrir aux enfants un produit, le déguster et apprendre comment il pousse, a quel
endroit, comment il se cuisiné, Ce cesBtept ai ment @l gendibdidei ssant
des le plus jeune age, les enfants au goUt, aux produits locaux et awtasestiaditionnels.

La campagne européenné @ i t et f » soutiensla distridutio® ade druits,
légumes et produits laitiers aux éléves du primaire et secondaire dans des établissements
partenaires. Ce programme vise a montrer comment adopter des comporte memtisiadis
sains et a améliorer la connaissance des éleves sur les produits et les filieres agricoles et

agroalimentaires.
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L6®ducation dans | es ®coles passe aussi P
encore de petits déjeuners partagés. Lieling permettent aux enfants de semer les graines ou
de planterleurs légumest ainsi suivre leur travail ebbserver la croissance des plants
Léenseignant peut compl ®t er | e travail en
«Aujourdoéhui ,[] éParPil su sacddsepedagdgiques sont recensés dans les
écoleset centres de loisirs (Bled, 2014) ces projets fleuresd encore actuellement et rend
acces sagridullue envileetau enf ants qui néont pas | es

cammgne ou dodéavoir connaissance du cycle de p

Ainsi , ces di ff®rentes I nitiatives, qguao
institutions ou encore par des chef.fwe.s en
patrimoine alimentaire et culinaire |1 ocal e

consommation plus consciente, responsable et ancrée dans les terrifoer€slisine est un

fait social total, au cr oiécormegueétdudsymbdigue | ogi g
(Poul ain, Sociologie de | 6alimentation, 2017
de | 6ali mentation appelle ™ une mobilisation

les écoles et les collectivitémt chacun un role a jouer. Toutefois, cette mise en valeur des
produitsetsavoif ai re | ocaux ne peut sbdébancrer pleiner
cohérente.

Il devient alors essentiel de penser les circuits courts et la valorisation des produits dans une
logique de gouvernance territorimemultiscalaire Estelle suffisamment organisée pour étre
en capacité de2pondre aux enjeux sociaux, économiques et@mvemerdux actuels de nos

territoires?
C. Circuits courts et gouvernance une réponse aux enjeux territoriaux
Le développement desrcuitscourts ne repose pas uniquement sur les initiatives individuelles,

il implique une gouvernance territoriale capable de structurer et soutenir ces dynamiques.

Comment les acteurs publics et locaux pewdsrdaccompagner la transition alimentg®re
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1. Une gouvernancemultiscalaire

Dans un premier temps, il est n®cessaire doa
| 6organi sati on verticale dnarguée sparsune apprechea | i mi

multiscalaire et verticale.

A thélleinternationale ONWbetla FAO font paraitre régulierement deggpports sur les

enjeux de sécurité alimentaire et de nutrition, sur les impacts environnementaux €t socio

®conomiques de | 6alimentation et OseuHealthhe ga s
apparu en 2004 etport¢ | a f oi s par | 6 0OMS, | a BréeDleset | 0 C
liensentrelasanttu mai ne, ani male et envi r(ADEME ment al e

A théll@européeme on peut noter deux grandes directives.projet «De la ferme a la
table» monté en 2020 dans le cadre du Paaet donne des objectifgour favoriser une
transition alimentaire saine et durable. Différents seuils sont a atteindre, la réduction de moitié
de | 6utilisation des pr oduatidndesgufaptl orcgtura t ai r e
biologique, la promotiordes régimes alimentaires plus sains en réduisant le gasp(llage.
projet nbéa pas forc®ment avanc® depuis sa cr
objectifs du Pacte vert a la baisseause du contexte agricole actuel | es i d®es doé®v o
|l e projet ont eu peu de textes adopt®s donc
place depuis le début de ce proj@delaferme alatablee Tout e | 6 Eur ope)

La PAC estun prggramme européequi structure les grandes orientations agricoles pour
les années a ventADEME) Créée en 1962 puis réformée a plusieurs reprises, la PAC vise a
«soutenir les agriculteurs et améliorer la productivité agricole, en garantissant un
approvisonnement stable en denrées alimentaires a un prix abordable; assurer un niveau de
vie d®cent aux agriculteurs de |1 6Union eur ofrf
climatique et gérer les ressources naturelles de maniére durable; préservenéssrarales
et |l es paysages dans | 6ensemble de | 6UE; pr ®
dans | 6agriculture, | 6i ndustri»e(T awtreo all ® e ma |
Aujourdoéhui at tegum® ene tadnde plud Andluscertraignangeur les
agriculteurs,e t ses oObjectifs sont remi s en questia
agriculture productiviste (qui se donne des obligations de résultats) a une agriculture qui se

donne des obligatonsdenmoyns ( de bonne pr at i gMicha Ré@alojvi r onn
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Structurée en deux pat, le FEAGA et le FEADERper mett ent ddeng
développement de mesures territoriales pour dynamiser un territoire ou une filiere. Le
FEADER, finance des structurgsojets agricoles, pour développer les communautés rurales.

Pour la cha " ne alimentaire, | & eoberaimetéi f es
alimentaires afinqu 6 el | es restent «Déelopperiagasistand® aux n Eur
changements géoptitjues, veiller a ce que tous les produits soient soumis aux mémes normes
et accroitre la résilience du secteur agroalimentair@Commission européenne coest e
menant ces trois objectifs au plus prés du but que ce secteur restera compétitif et aésilien

| 6®chell e europ®enne et mondiale face aux au

Sur le territoire frangajgifférents programmes existeht loi Egalim(20182023), la loi
Climat et Rédience (2021), le Pacteetloddo r i ent ati on et dbéavenir a
PANS et enfin la SNANC (2024), soptojets législatifgpour promouvoir une alimentation de
qualité, équitable et durable. Tous ces prajegsoupent les différentes thématiques agricoles,
alimentaires, écologiques, sanitaingour répondre aux enjeux présents et futurs de notre
territoire. ADEME) La SNANCapour objectif dbéorienter | a tr
pour les années futures. Ces programmes détermineront les actions a mener sur les territoires

pour, par exerple, réduire les émissions de gaz a effet de serre, favoriser la résilience des

syst mes agricoles et alimentaires, garantir
PNAN, PNNS et PNAL 8 ADEME es't aujourdohui cemet r ®e s
significativement | es i mpact Brodeine des aliments a ment a

faible impact environnemental et promouvoir leur consommatiRéduire drastiquement les

pertes et le gaspillageFaire évoluer les pratiques et les régimdisn@ntaires». Pour cela, il

faut am®liorer | es connai ssances et conna’  tr
doexp®ri menter de nouvelles solutions et air
mise en place et alaréalisatonges i nci pal es pr iIADEMEt ®s de | 6 ADE

A thélledes territoires, des actions concrétes favorisent une alimenpdt®lurable.
Le territoire est parsemé de projets qui integrent ces questions alimentaires et agricoles. Les
PAT en sont le parfait emple- ®d ®r er des acteurs doéun territ
conscienceles dimensions sociales, environnementales, économiques et de santé que regroupe
| 6al i mentation sur | e territoire. Oxaseeproj et
agricole des territoires. l'l's remontent | a ¢
acteurs des producteurs aux consommatewes passant par les transformateurs et les

collectivités territoriales. Cela permet notamment de dévelogpsr relations entre les
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territoires urbainsteruraux parfois distants en raisonldars contraintes, et leurs différences

économiques, sociales ou encore de leurs rythmes de vie.

Les circuits courts so6inscr i vaeenCes pbldiquss un e
d®f i ni ssent | e cadre doaction, | es ressource
comme le Drive Fermier Gironde. Les circuits coprsnnent sens dans leur capacité a offrir

un acces concret a une alimentation lecek saison et durable pour les consommateurs.
2. Les circuits courts comme vecteurs dobacc

En rapprochant les consommateetrfes producteurs les circudsurts sont souvent percus
comme un moyen dbacc s 7 une alimentilati on
r®el | ement au soutien de | 6 dare et&rgporde aue , ) I

attentes des consommatefirs

Au-dela de leur fonabin premiere qui est de rapprocher les producteurs et les
consommateurs en r®dui sant l e nombre doéinte
véritable revalorisation territoriale des ressources agricoles locales. Comme le souligne Yuna
Chiffoleau, «es circuits courts ne sont pas uniquement une modalité logistique de Wente
sont aussi porteurs de valeurs sociales, culturelles et territorial€hiffoleau, 2012).Son
propos soul i deleparticihatiomescirduies nocra réinscni e | 6 al i ment a
dans un contexte local précis, en valorisant les spécificités agricoles, culturelles et humaines.
Cette réappropriation territoriale passe notamment par une mise en récit du produit. La
transparence sur les informations principalesddpa t t el |l es que | a tra-
du producteur, |l ori gi ne, l e |Iieu de transf
consommateurs et les agriculteurge «cit du produit, sa tracabilité, le nom du producteur
toutcelarec®e de | a confi ance, e(Papactee 20l@anduni al i s ¢
contexte ou la méfiance envers les filieres agdustrielles est grandissaritenotamment a
cause de différentes révélations sanitdirestte transparence des circuits courts est essentielle.

El'l e permet au consommadreturdea 6dm ec tlpd iex naelmemi

a soutenir une agriculture respectueuse des territoires et de ses producteurs.

Par ailleurs, ce mode de commercialisation contribue a renforcer la dimension
p®dagogi qgue et cul tur eld ree sdliaitelpdsalcansoramet des | o n .
produits 7 proxi mit Gppgefdoed firaynipdyspgeecomperidesite a u s
saison, reconnaitre des gesteéRichezLerouge, 2017) ces circuits participent a transmettre
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un patrimoine vivant, celui desavoirfaire agricoles, des cycles naturels de productions ainsi
gue des traditions culinaires. Ce lien direct avec le territoire favorise une meilleure
compréhension de la saisonnalité, du rythme de production et des enjeux environnementaux.
Les initiatives telles que les visites a la ferme, les marchés de produtdswateliers culinaires

sont des occasions de médiation qui renforcent ce lien et rendant la consommation locale plus

engagée et consciente des réalités territoriales de production deftegsc

Léaccessibilit® r es tespraduitslecaux eewsuffasangarantriune Pr o p
adoption des circuits courts par la totalité des consommatdur8.« nj eu ndest pas ¢
proposer une alimentation locale, mais de la rendrellement accessible a tougGuillou,

2016). En effet, cela iplique que chaque partie fasses efforts sur différents aspects. Les
producteurs doivent maitriser les codts, diversifier leurs modes de distribution et
éventuellement intégrer des techmpioe s num®r i ques. f@Mieasude!l e ca
Cagette.net, qufaciltent | 6acc s des produits | ocadesx ~ d «
consommateurs plus dispos@isx achats en ligne ou a des populations éloignées des zones

rural es doamenrdicesti si onnem

La pluralité des fornmede circuitsc our t s, quoi l sbagisse de marc
la ferme, de paniers hebdomadaires ou de plateforme digitales de commandes, est aussi une
force qui favori sent toridua\h@ép. tkestircudsrcoudsisontun ont e x
l evi er doéi nn o isabligeot aregermser les modetes da distribudiomplus pres

des réalités locales (Chiffoleau, 2019) Cette diversité permet de répondre aux besoins
spécifiques des producteurs et des consommateurs, tout en créant des dynamiques économiques
et sociales locales. La coopération entre acteurs (producteurs collectivités, consommateurs)

renforce ainsi la colsgon territoriale et la résilience des systémes alimentaires.

En effet, la résilience alimentaire est un argument fort en faveur des circuits courts. En limitant

les intermédiaires et en favorisant des relations directes, ils permettent une meilléiwigéréac

face aux crises, sanitaires, économiques ou environnementales. Selbaulsdastoin ¢ace

aux perturbations globales, les circuits courts montrent une capacité de réactivité et de
résilience que ne permet pas toujours le modéle -agtostriel» (Rastoin, 2020). Dans un
contexte de boul eversements r®currents, guaoi
cette solution locale apparait comme un atout majeur pour garantir une alimentation sire, locale

et durable.
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Ainsi, les circuitscougg s 6i mposent comme un outiil pui ss
consommat eurs “ choisir une al i meadesproduitsn | oc
qui soutiennent durablement et économiquement les agriculteurs et valorisent letif&savo
lIs contribuent non seulement a renforcer les liens sociaux et territoriaux mais aussi a impliquer

une dynamique collective porteuse de transition alimentaire juste et durable.
3. Des |l eviers doéincitation 7 lutsic@dshel | e | oca

Dans unesociété marquée par différentes crises, environnementales, économiques ou sanitaires,
orienter les pratiques de consommations vers les circuits courts ne peut pas uniquement reposer
sur | es comportements indivi duarlshkstrudtuéationci t at
des systémes alimentaires en transition en mobilisant a la fois les acteurs publics, les

dynamiques culturelles locales et les outils numériques.

Cbest avec |l a |l oi Avenir en 2014 qutelevieres PAT
de structuration pour |l es circuits courts.
autour doébune strat®gie alimentaire commune.

sont des dnstruments de gouvernance alimentaire localsant a relocaliser une partie de
| 6al i mentation tout en ass(blamman& ChifoleuR20i90 N s o c
La restauration collective bénéficie aussi de ce programme en intégrant des produits locaux

dans les cantines ou dans les gties hospitalieres.

Au-del ™ du cadre institutionnel, l 6i ncitat
débaccompagnement ~ | 6achat | ocal. La transpa
de sensibiliser les consommateurs a la justeur@ration des producteurs. Cette pédagogie
économique est cruciale, comme le souligne -leans Rastoin «le consommateur doit
comprendre que payer l e juste prix, c» e st a
(Rastoin, 2017). Comme citgrécédemment °~ cel a sb6éajoute Il a tra
géographique, le nom du producteur, la méthode de production, cette mise en récit du produit
a pour objectif de revaloriser symboliquement des produits locaux et favorise leur

appropriation.

Lé@aessi bilit® num®rique constitue wun aut
comme | e Drive Fermier ou Cagette.net faci l

logistiques tout en maintenant le lien du local. Pour Yuna Chiffoleau, ces dispositi
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«renouvellent les circuits courts en conciliant ancrage territorial et pratigues numérques
(Chiffoleau, 2020). Enfin, pour compléter, des outils pédagogiques a destination des enfants et
des parents participent Cinedesmoduigstdldvalarisaon c o n n
des métiers agricole©n peut citer 4«es incollables>, les ressources pédagogiques de la
FNSEA ainsi gue sur |l a plateforme du Minis

alimentaire.

Tout ef oi s, peudeétra seulement économiqueset politique, elle est aussi
culturelle et sociale dans une logique de transformation des représentations alimentaires.
Loobjectif ®tant de r ®conci | iAdraverplbavalorisation, s an
du patrimone culinaire de nos territoires,a cr ®ati on d6é®v nements d
MPP, fétesa g r i ¢ Q ktdasmise én avant des savfaiire agricoles, les circuits courts
peuvent redevenir des vecteurs de cohésion sociale. lls visent ecktséfsren intégrant des
publics ®l oign®s de | 6ali mentation de quali't
déoachat, des prix diff®renci ®s ou doéinsert.i

Sociale Alimentaire ou les paniers salies.
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Co-construction locale /

/ mbilisatw" citoyenne><

Réunion des acteurs Apparition des PAT :
locaux autour d'une Levier structurant
stratégie commune territorial

/ Foo e

Soutien financ
Un atout pour =S matériel, .

une alill'\ev\tation \
e INSTITUTIONNEL
Application de La & POL"‘QUE J

loi EGALIM

Intégration de
producteurs dans
le systéme public

i .

Education aux \
produits locaux Développement des
dans les structures connaissances du
milieu agricole

Offre locale La plus Partie des repas
diversifiée pour s'imposer issue d'une
dans les choix de production locale
fournisseurs

Leviers d'évolution simple . Leviers d'évolution dif ficile

Leviers d'évolution Leviers d'évolution complémentaire
moyennement dif ficile
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Stratéagie éducative /

— Changement de regard\

™.

Evénements de
rencontre et
solidarité
sz

r, K /'

Valorisation du
CULTUREL /., dpatr-mome culinaire et

% SOCIAL es savoir-faire agricoles

ustice
mtm,N Inclusivité sociale :
dispositifs d'insertion, Histoire &

Soutien au pouvoir 13;::.&
d'achat, prix différenciés

Justice
numeérique

Accessibilité numérique : /
plateformes en ligne

/, (Drive Fermier)

/’_ S

,’ \ Mise en récit du produit : .-
\ ECONOMIQUE _~ nom du producteur, e

& NuMER‘QUE origine‘ méthode Valeur du produit

\’ Transparence des prix :
sensibilisation a la
juste rémunération

Auteure : Agathe Lambert /Juin 2025
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Ainsi, |l 6i ncitation aux <circuits <courts
marchande. Elle suppose une approdbgitorialisée, mobilisant a la fois des outils
institutionnels, ®conomiques, culturels et p
ancrée localement dans les territoirBsur mieux comprendre la maniere dont ces leviers
peuvent étre concretee nt mi s en Tuvre et articul ®s entr .
une initiative pionniére en la matiérke Drive Fermier Gironde. Il illustre comment un ancrage
|l ocal fort, alli® " une str at Gaimentatiomlodale,ct i v e

de saison et équitable.

. Le Drive Fermier Gironde : une initiative territoriale, par et pour

les agriculteurs

Comme nous | 6avons d®montr® jusqubd”™ pr®sent,
et doéinciter acensomuear dusaldemanaen soutenant les producteurs locaux.
Le Drive Fermier est | 6un deceesemoapamen®sd
collective portée par des producteurs-etdmes. Comment ce projet innovand or g-d ni s e
pour r®pondre aux enjeux des agriculteurs toc

alimentation locale, durable et de saifon
A. Premier Drive Fermier de France, le cas du Drive fermier Gironde

Le Drive Fermier est nNn® dobébune initiative <co
Chambre do6Agriculture qui a apport® wun <cadr

collaboration &-elle permis de structurer et pérenniser ce pfojet
1.Un projet © |l o6initiative des Chart

Cr®es en 1924, griculeire sot des éidblissements publics pilotés par des
elus issus du secteur agricole, fweaf or est i er . Lgeicailtur€ soat helprermier d 6 A
réseau de conseibricole en France, eompte 100 établissements répartis dans chaque région
et départementfrana i s . Le r ®s e agucultire sstirvéstdd missorss, isSUBSA
duCoderma!l et modi fi ®es par Loi dobavwAméligrerld e | 6 a

performanceéconomique, sociale et environnementale des exploitations agricoles et de leurd filieres
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Accompagner la démarche entrepreneurieleresponsable des agriteiirs ainsi que la création
déentreprises et | elAss®er lalrepréspntatior aes agriceltcakgides dep | o |
pouvoirs publics et des collectivités territorialésContribuer au développement durable, a la
préservation des ressourcestmlles, a la réduction des produits phytosanitaires, a la lutte contre le

changement »€IChnreambrgeeddAgriculture France)

La chambre déagrséovokrganeseéedkal @i fanrdea sui:

Chambre d'Agriculture France

Chambre d'Agriculture de la Gironde
Directeur : Thierry MAZET
Président : Jean-Samuel EYNARD

Service Communication - Valorisation

Service Service Administratif et d P - 2 P
o - 5 es territoires : Direction générale
N " A Ressources Humaines e
Sleiaos Uit (nanciey Directrice : Magali ARDILEY Présidence

Communication Valorisation des territoires

¢ Magali TEMPLIER : Communication ¢ Amélie FRIAS : Responsable Bienvenue a la Ferme (BAF) . .
Chambre d’Agriculture & Bouchées Fermiéres ASSDCI.?tIOn Relais

* Karen REYNE : Communication Vin o Valérie GONTHIER : Responsable Bienvenue 2 la Ferme Agriculture

® Victor LEBLANC : Communication (BAF) & Marchés des Producteurs de Pays (MPP) & Tourisme

Chambre d'Agriculture
Source: Personnelle

Auteure: Agathe Lambert
Juin 2025 ¢ Mathilde SAVREUX : Coordinatrice Drive Fermier Gironde # SARL Produits
¢ Yves BOUTIN : Coordinateur Casiers Fermiers 33 & Terroirs 33

* Sophie THIBON : Aux prés des cuisiniers

Figure3 : Organigramme du service Communicatidfalorisation des territoires
9 Le Drive Fermier Gironde

Le Drive fermier de | a Gironde est | e prem
boutique en lignaede produits fermiers et locaux. Plus de 1000 produits sont proposés aux
consommateurs sans abonnements ni mi ni mum d ¢
Chambre doéagriculture mai s mellohana Gollaatdgi®r ® par
Mme Palline De Biasi), ainsi que trois producteurs titulaires et deux suppléanfSrive
Fer mi er, est débabord une association avant
Produits et terroirs 33coordonné par Mme Mathilde Savreusalariée de la Chambre
déagricul turlee d®c H@&maG idkssasiienat rolsserveriles différentes

relations directes ou indirectes qubentretie
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Location de la

Entreprise gérante (co- plateforme logistique

gérée par 2 productrices)

SARL Produits et
terroirs 33 *

Adhérent au
réseau national

Fournissent
des produits
locaux et de
saison
Associée ave
195 parts Raei‘:rr:]ele:on
deux parties

Soutien &
Fagriculture
locale

Associée avec
105 parts
Partie prenante 2
des actions et particpaton  Mise & disposition
a i ts d'un point de retrait

Donne les directives
et les orientations
des services

Distnbuteur en

Gestion libre-service

Mise & disposition quotidienne

d'une coordinatrice

SICA Maraichére : location du
Bl Rettions directes point de retrait

Maine de Lormont : Mise &
[:I Relations indirectes disposition du local

7 Relations entre les acteurs

Auteure : Agathe Lambert / Juin 2026

FiguredY ! y'$ Ydzt GAGdzRS RQI OG SdzNBE | drive Edrmdi GidrideJSy i | dz 62y F2yOdAz2yySySy

Le Drive, cbest un regroupement de 45 pr

d®partements | imitrophesl.arlLgeisr plrao dzuccnt ee ud dsa popn

des exploitations des d®partements Vvoisins
satisfaire de nouveaux clients. La diversité des collaborateurs permet au Drive de proposer une
gamme presque complete de pritglalimentaires. On y retrouve digits et legumedrais,

des produits laitiers, poissen f r omage s, Tufs, savons, prod

confiture, chocolats, boulangerie, &

La carteci-dessousprésente la localisation des 45 exploitatiagsicoles partenaires
du Drive Fermier en NouveHAquitaine. On observe une forte concentration ealpcteurs

dans le centre ouedé la région, notamment en Gironde, ou se situe le point de retrait du Drive.

Débautres exploitatignentpdiésnd®Pspegs®ese methn®n

| 6 ®c hel | Eette r@griitionmmetlerelumiere un double enjeu : assurer un ancrage local

fort, tout en ®l argissant |l a zone de product
la logist(ue doéapprovi sionnement et |l a coh®rence
g®ographiqgue et structuration ° | 06®chelle r®
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Figure5 : Le Drivdermier Gironde, 74% des exploitations se situensda département de la Gironfdl€arte de localisation des producteurs
présents sur le Drive Fermier
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Le Drive fermier rassemblenviron 5000 clientsmais seulement 1000 clients sont
réellement actifs (commande sur le siteg Drive compteés points de retraits fixe: deux dans
Bordeauxcentre(Chartrons (siege de la @&mbr e déagr i cul ltoumon ) et L
Gradignan (site de Bordeaux Sciences Agro) / Eysines. Il compte aussi deux points de retrait

sur | 6exploitati on-Sevee¢ | 06alteeEARL I|d@ualmimdnt™ "Sa

A

10 20 km

o

INE&/. ormont

el

_ saint selve
Floudes.

Légende :

Isochrones pour 10km en voiture
10000 m
Axes routiers bordelais
® Siége du Drive Fermier Gironde
Points de retraits
Département de la Gironde
OpenStreetMap
Source : Drive Fermier Gironde / INSEE / IGN

Auteure : Agathe Lambert
Juin 2025

Figure6: Une accessibilité au Drive Fermier majoritairement urbain8 &t i NS Ay S LI NJ NI} LILJI2Z NI t f QSi¢

Cette cartographie des points de retraits du Drive Fermier Gironde, couplés a des
i sochrones de 10km, nous permet doéidenti fier
des habitants de la Métropole bordelaise. Malgré une préseigEst du département grace
aux exploitations qui proposent le retrait des commandes, une grande partie de la Gironde,

plut®t rurale, ndba pas acc s au Drive Fermie
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Ces isochrones ont été choisi® | on | es r ®s ul tINSEE20IBequil 6 e n g1
estimai-t guodoun trajet moyen en Vvoiture poul
5kilometres (aller simple) en raison de la prépondérance des déplacements locaux courts dans

cette catégorie. Pour élargir, les isochronegesisus dont de 10km.

2. Le fonctionnementdu Drive Fermier Gironde

Le Drive est géré quotidiennemepar la coordinatrice. Des taches sont répétitives

toutes les semaines, elles permettent de veiller au bon fonctionnement de la plateforme en ligne.

Cikdessous, 0 n nipadon tu Dvive iFermier de @hagua coté de la chaine

pour un fonctionnement optimal et de qualité, au service des clients.

COTE PRODUCTEURS :

JEUDI VENDREDI LUNDI
Pourla semaine en cours : Livraison des commandes sur la plateforme Validation des permanences pour le vendredi
» Préparation des commandes logistique (Eysines)

« Livraison sur la plateforme logistique (Eysines) L . .
Navette pour approvisionner les points de retraits
Pour la semaine suivante : L . .
o ) ) ) Gestion d’un point de retrait pour les producteurs
Mise a jour des produits sur le site en ligne de permanence

COTE COORDINATION :

lundi mardi reredi Jjeudi

Préparation de la distribution du vendredi . .
" . P Journée terrain :
SAV du vendredi (remboursements, avoirs, (impression et classement des Bons de Livraison,

Traitement Mails Drive Traitement Mails Drive A Eysines le matin 7h15 : vérification des livraisons,

relivraisons) SAV, préparation dossiers, livraisons, préparation
L contrdle départ navettes
commandes, mails, suivi ventes)
PRI . o . relivraisons si nécéssaire, navettes, renfort
o] 1 vendredi : cor des . B} . P P . e .
Accueil télephonique Accueil télephonique Traitement Mails Drive distribution si besoin, SAV, accueil téléphonique
permanences / navettes e
jusqu'a 19h, gestion des urgences

newsletter hebdomadaire avec informations Gestion du point de retrait de Chartrons I'aprés midi

Avancement des projets en

importantes, nouveautés, création de cours Avancement des projets en cours Accueil télephonique : 13h30-18h30 ou autre point de retrait suivant le
recettes, ... tableau des permanences
Traitement Mails Drive Avancement des projets en cours

Accueil télephonigue

Projets en cours

Figure7 : Une gestion hebdomadaire en collaboration étroite avec les producteurs

DU JEUDI AU MERCREDI JEUDI VENDREDI OU SAMEDI

Les clients font leurs commandes Les producteurs préparent Les clients récupérent leur
sur le site avant le mercredi minuit et empaqueétent les produits commande en point de retrait
ou en livraison

Figure8 : Un rituel de commandes hebdomadaiBource Drive Fermier Gironde)
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Pourcentage de vente

a  LaReok /Saint- Floudes (33190)
Vi -EARL Laliment

Point de retraits

Source : Drive Fermier Gironde
Auteure : Agathe Lambert / Juin 2025

Figue9H [ S 5NAGS CSNNXASNI DANBYRSZ | dz aSNBWAOS RSa O2yazvyYyYl 4dSdzN

Ce graphiquereprésente la classification des points de retraits en fonction de leur
pourcentage de vente. Le point de Lacornée est situé en pleinvéefraccessible et proche
de niuds de transports. Pour Eysi ntergjluedsa f or
Drive Fermier. Ce f3%t | e premier point de re
et notre lieu de plateforme logistique. Enfin, les livraisons, elles ont fortement diminué cette
derniere année, car le Drive fait appel apuestataire extérieur qui a réduit son périmetre de
livraison ainsi que les horaires, en augmentant les tarifs. Le Drive a donc perdu une partie de

ses clients a cause de ce changement de fonctionnement.

B. La valorisation du local et du saisonnier dans I'dfe du Drive

1. Une offre strictement locale et de saison

Tous les produits présents en ligne sur le sit®due fermier proviennent deproductels
adhérents au Drive, issus &44e la Gironde ce qui garantit un ancrage territorial fort.

Les produitsdisponibles sont alignés sur les saisons, pas de fraises en hiver, ni de
tomates hors saison, respectant ainsi le cycle naturel de prod@eide logique saisonniere
est pédagogique et source de confiance pour les consommateurs, ils sakenpiophits mis
en lignesur le site sont vraiment de saistm effort considérable est réalisé pour proposer
uniquement des produits en lien avec le cycle de produéYioir.le calendrier de production

en annexge
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2. Une communication réguliére

La communication est essentielle pour le Drive fermier. Elle passe par différents canaux
pour informer tous les consommateurs adeptes du Drive.

En effet, chaque début de semaine, une newsletter est envoyée aux clients souhaitant la
recevoir. Elle comportkes informations de la semaine telles que les nouvealgdsproduits
comme | 6arriv®e dé masoaussides idées de reoettas avecdas frusts et
légumes de saisordir annexg ou encore les informations pratiquebes que les semas de
fermeture ou | a proc®dure ~° suivre pour con
newsletter, des posts sur les réseauwasmcsont créés pour valorises lproducteurs, montrer
aux consommateurs le visage qui se cache derriére tel protkiction. Des concours sont
aussi organi s®s |l ors doé®v nements, caesme | a
coffrets de produits du Drive offert€ette communication contribue aemettre du lien entre

le produit et le territoire> comme lesouligne Lamine & Chiffoleau (2019).

3. La mise en avant de nos producteurs

Sur le site internet,ne liste compléte de nosquiucteursest a disposition des clients.
Elle présente le producteur, renvoie les consommateurs vers les fiches de ses produits en vente
et indique les coordonnéesu product eur (adresse de | 6expl
démarche est importante pourle riv pui squbéel |l e permet aux cli
qguel ariculteur produit les pommedes savons ou les limonades. lls peuvent prendre
connaissanceles méthodes de production ainsi que les labels certificateurs que possede le
producteur. Cette appche répond a la logiquie totale transparence @t mise en récit du
produit valorisant a la fois les savdirai r e et | es producteurs derr

vont potentiellement acheter.

4. Participation a des événements territoriaux

LeDriveFer mi er est pr®sent pour sa premi re
Aquitaine au marché des pradeurs. Cette participation a permis de faire cammaiotre
plateforme ainsi que nos produits car hous avions mis en place une épicerie de pemduit
ainsi que des dégustations en préeseree dnos producteurs. a&xel a a
producteurs do®c han gdirecteraenetde présenter leus pregdoittamat e ur
ventedevinsetals produi ts doé®pi cer itunité defdiraléguse®lesu ne e x

produits et de permettre aux visiteurs de se tairavis sur la qualité. Cet événement avait pour
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objectif doé®l argir notre communaut® de clien
consommateurs potentiels.

A | 6i maagleondude | 6 Agricul ture de Nouvelle
faisant parti du Drive sont présents sur des Marchés de Producteurs de Pays et mettent en avant
le Drive et la communauté de productesuis ces lieux de ventes grace a fligeys.

Laparicipation de nos producteuest essentielle onctionnement du Drive Fermier.

La qualité et la diversité de leurs produits sont essentiels pour le Drive mais cependant, nous
devons nous attachercamprendre leurs problématiques, leurs attentes maisaessendre
leurs recommandations. Seltaur profil, leur implication, le Drive répordil correctement

aux attentes et aux besoins de ses producteurs et par la méme occasion, de ses consemmateurs
C. Retour des producteurs : attentes, bénéfices, limites

Le Drive Fermier étant créé par et pour les producteurs doit répondre a leurs attentes pour que
ce service dbébadapte © |l eurs recommandations
doncanalyser leurs retours pour savoir sur quels axes ils souhaiteraient voir des évolutions et

comment le Drive petit y répondre?

A |l a suite -dirécifat rddumea ermqu°te (ugnmexes des
différents axes de travail orttéabordéd! convient donc dans cette partie, de les analyser pour
trouver des piwablespoudasaite @ul Drive Feanidieemtetiens semi
directifs et |l es r®sultats dbébenqu°te aupr s
ph usi eurs points ° d®tailler. Tout dbéabord,
vente en circuits courts pour avoir de la valeur ajoutée a leur production. Une grande partie
commercialise en vente directe avec une présence surles manchés,@i mposant dans
avec leurs prix mais aussi en vente a la ferme. Tous se déclarent satisfaits du service proposé et

de son fonctionnement. Ils apprécient la possibilité de formuler leurs propositions

déoam®l i oration. C e p e htique dutDyive Eeonmiefl, tes pro@utieunstne ©~ | a
peuvent pas r®aliser plus de 50% deavisédeur CA
ce canal uni qgue. Déapr s | es entretiens men

gudentre 1 GAtmensugl%etteeitudti@nullustre la diversification des modes de
commercialisation mise en place par les agriculteurs, dans une logique de résilience

économique. En multipliant les débouchés en vente directe, ils cherchent a sécuriser leurs
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revenus, anieux faire face aux fluctuations de la demande ou des prix, et a conserver une

certaine autonomie dans la gestion de leur activité.

Arboriculteur et viticulteur du Drive Fermier Gironde

Présentation

Nom et localisation de I'exploitation : Chateau de Bel-Air & EARL Burnereau a Saint-Jean-de-Blaignac
Sa production : Vins, fruits, jus et purées de fruits

Type de production et variété :

Vins : Rouge en chai (15 ha) et blanc en coopérative (5 ha)

Fruits : pommes, poires, cerises, kiwis et péches

Présence sur le Drive Fermier Gironde : 2012, dans le groupe fondateur du Drive Fermier Gironde
Surface d’exploitation : 20 hectares de vignes et 7 hectares de vergers

Labels : Agriculture Raisonnée

Moyen ce commercialisation et Drive Fermier

Type de commercialisation choisi : Vente directe et quelques ventes pour des grossistes (probléme de stockage)

Chiffre d'affaire sur le Drive : Entre 10 et 20% (50 000€ par an)

Logistique et distribution : Colit de main d'ceuvre pour la préparation des commandes et gourmand en temps lors de la livraison et des
permanences.

Suggestions pour le Drive Fermier : Faire des vidéos de présentations pour montrer I'exploitation des producteurs, leurs méthodes de production
et les inciter & consommer les produits, Revoir éventuellement les commissions pour creuser I'écart entre celle des permanences et celle sans
permanences.

Choix de la commercialisation en circuits courts

Pourquoi ce choix : Revalorisation du produit, contact avec les clients.

Autres moyens de distribution : Magasins de producteurs (Coop paysanne), sites en lignes (Locavor, La Ruche qui dit oui), grossistes (SICA
Maraichére)

Remarques :
Continuer a favoriser les circuits courts pour le bien étre des agriculteurs et faire vivre l'agriculture locale.

Nuciculteur du Drive Fermier Gironde

Présentation

Nom et localisation de I'exploitation : “Les vergers de Pialard” a Nantheuil (Périgord Vert)

Sa production : des noix, du miel en transformation ou en brut

Type de production et variété : noix de Dordogne, sans appellation

Variété : La Franquette : bons rendements (44%). Tardive mais résistance au gel de printemps.
Présence sur le Drive Fermier Gironde : Depuis 15mois.

Par quel moyen a-t-il connu le Drive : Par une voisine qui vendait ses produits mais a arrété
Surface d'exploitation : 22 hectares dont 12 de noyeraies et 2ha de truffiéres ainsi que des ruches.
Labels : Agriculture Biologique

Récoltes : 12T en 2022 / 10T en 2023 / 20T en quantité souhaitée pour 2025

Moyen ce commercialisation et Drive Fermier

Type de commercialisation choisi : La totalité de la production en vente directe

Chiffre d'affaire sur le Drive : 5% car trop loin pour vendre plus de quantités

Chiffre d’affaire mensuel sur le Drive Fermier : entre 300 et 1000€.

Autres moyens de distribution : Boulangers, patissiers, magasins de producteurs, marchés 2 fois par semaine (Périgord vert, Thiviers)
Localisation des ventes : Périgord, Bordeaux, Paris

Suggestions pour le Drive Fermier : Super content d'avoir des clients bordelais et de faire partie du Drive Fermier.

Etonné quiil n'y a pas plus de commandes globales et que les bordelais ne consomment pas davantage de produits locaux.

Choix de la commercialisation en circuits courts
Pourquoi ce choix : Jusqu'a I'été 2022 totalité des récoltes a la coopérative mais surplus de production donc repli vers la vente directe en avril 2023.
Souhait de I'évolution de ce systéme de vente : Augmenter le contact avec les clients et “arréter de faire grossir les coopératives et les grandes
surfaces”. Les agriculteurs doivent vendre leurs produits directement (dépot vente, magasins de producteurs).
Les attentes de cette commercialisation :
e Economique : La Coopérative lui achetait ses noix a 2€ le kilo. Lorsqu'il les vend en vente directe, il peut atteindre les 6/7€ le kilo.
La transformation de son produit peut lui permettre de les vendre plus cher.
* Relationnel : le lien avec le client, leurs faire découvrir ses produits sur les marchés (cerneaux de noix caramélisés, miel, ...).
Trés heureux de vendre en vente directe pour satisfaire ses clients et pouvoir gagner sa vie avec 22 hectares et en monoculture.
Les problématiques : Pas assez de production pour sa demande.
Logistique et distribution : Livraison par lui-méme et monte tous les 2 mois a Paris

Les problématiques du monde agricole

Arréter de faire rentrer des produits étrangers que nous sommes capables de produire,

Consommer mieu, local et acheter frangais. Réfléchir a nos achats pour savoir ce qu'on met dans nos assiettes.
Se rendre sur les exploitations pour rencontrer les producteurs qui nous nourrissent.

Figurel0: Des producteurs satisfaits
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[ll.  Le projet de semaine fermiére un outil complémentaire pour

valoriser les produits et faciliter I'acces a I'alimentation locale

Pour rester dans une démarche de développement permanent, le Drive fermier reste a
| 6®coute de ses clients ainsi améaveluedemserabdes pr o
et ainsi, reconnecter ses producteurs et ses consommBigoussune recherche quotidienree d
valorisation des produits, comment créer un projet innovant, respectant les valeurs du Drive
Fermier et adapté aux tendancecdesommations actuell®sLe Drive Fermier a donc créé
un nouveau produit Ma semaine fermiere. Inspirée des produits déja existants sur le marché,
ce projet vise ©° augmenter | a valeur ajout ®:

Quellessont | es ®tapes de conception, Pes modal.

A. Présentation des paniers objectifs, conception, valeurs portées

La mi se en place des paniers ne rel ve pas ¢
dans une volont® plus | arge de promouvoir de
l es objectifs et | es ®t ap e sscitastanaenayaatpnotivedo n, i

| 6®mergence du projet de paniers.

1. Origine du projet

Le projetdes paniers fermielsst n® doéun premier constat, |
fermier commandent en majorité tous les ingrédients sur le Drive pour faire leurs repas de la
semaine. Le site offrant une grande diversité de produits-aietreuve les ingrédients
nécessaie pour | eurs recett e aux thangamentsedu moden st at
consommation. En effet, les consommateurs ont tendance a commander de plus en plus des
repas en livraison a domicile, le temps de prépon des repas diminang que le temps
passé dable. Les maniéres de consommer sont aussi en évolution, une partie de la population
souhaitent cuisiner des repas en voyant des vidéos sur les réseaux sociaux et partent alors a la
recherche des i ngr ®de necnatrse ni°ames asiis ocne. nEdnefsitn
proposant des box complsi&vec des recettes a choisir, des produits avec des origines variees,
expédiées rapidement et offrant une diversité des rapéat prendre conscience aux
producteurs du Drive fermiequ 6 i | s av ai e n tdans cedesnouvelleeotfre dep | a c e

0
consommation. Cbest pour gciuédde miner@epuojetepamien Dr i
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2. Les objectifs du projet

Le constat des changements de tendances de consommatioasondsita réfléchir aux
moyens de rendre | 6alimentation | osatdrhceve non s
et plus pratique. Ceein particulier pour une clientele plus jeune, souvent éloignée des circuits
traditionnel menteét@a gheirles vircuisi lomgs pae facilité et accessibilité.

En effet, les habitants des villes ont souvent du mal a trouver et & avoir accés aux produits des
campagnes et doivent souvent se déplacer dans -celfssur acheter les produits des
agriculteursL dbpectif est desensibiliser une clientele plus jeune geut réduire sotemps et

sa charge mentale liée adaisinetout en conservant une exigence de qualité, de transparence

et de durabilit® dans | eur al i onaihcoumtsouffen. Dan
encore parfois doéune faible visibilit®, de
santé, de justice sociale dimgie de transition écologiquka justice sociale dans le secteur

agricole vise a garantir des conditioncel@tes pour les agriculteurs qui sont régulierement
confrontés a des revenus instables et insuffisants malgré leur charge de travail et leur réle dans
nos soci ®t ®s . La juste r®mun®ration signifie
qui refletent les colts réels de production. Les circadarts comme le Drive Fermier
favorisent une relation en totale transparence entre les producteurs et les consommateurs. En
supprimant les intermédiaires, ces circuits assurent une meilleure rémunéaton
producteurs. Ainsi, faire le choix des circudso ur t s , coOest favoriser

| 6al i mentation et apporter un soutien concre

Notre projet de pani@stdoncnél e cet t e v oell®liertefitre tbdHattent®sd i o r
et les changementse dconsommations des client e t | 6offre que nous g
Fermier.Concrétement, ces paniasntiennent tous les ingrédients nécessaires a la réalisation
de repas, accompagnés de fiches recetfeptées aux produits disponibles sur le Drive
Fermier.Cesfiches recettesont stricturer un référentiadt des idég de repas pour les clients
Ceuxci pourront” | 0 segommander lemgrédients séparément du parpeur refaire les
recettes et aingonsommer des produits 100% Drive Fermier.
L6objectif est doubl e, de, dé&eh mair auxuchenten gugte det i o n
simplicité, tout en valorisant la diversité, la qualité et la saisoéndis produits de nos
producteurs.

Cette nouvelle approche commerciale pour le Drive fermier dépasse le simple objectif

de vente. El'le séinscrit dans une strat ®gi e
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l e plan commercial, el |l e per endetnoudeaux grofisder s i f i
consommateurs et de soO6aligner sur des for mat
tarifaire, les visuels créatifs etoignés, le partenariat avec uimdluenceuse permettent
doadopter des codes taaitrueeltso udte ema rgartd anrgt all &
Fermier qui a été créeé par et pour des producteurs.

L 0 wles autres objectifs fortedes panieest ddébencour ager de nou
consommatio autour des produits fermiers, en structurant dessidfe repas cotents et
saisonniers. Chaque panigre vi e nt ai nsi un out il doapprent
cients de d®couvrir de nouvelles recettee, doos
cuisiner differemmendans le respect de $aisonnalitéEn ce sens, le projet valorise aussi une
forme de pédagogie alimentaire douoe panier devient donc un support éducatif, donnant des
idées, ilsuscitt 6 ex p®r i ment ation, | a d®couverte de no
Ce quiinvite a mieux comprendre ce que cuisiner local et de saison signifie concretement au
quotidien. Ce format permetedfaire évoluer petit a petles habitudes alimentaires des
consommateurs sans lbsuleverser radicalement. Le panier est doncamme ue porte
déoentr ®e vers une cuisine pl us rapportairhpleeet, | oc e

concretaux produits locaux

3. Conception des paniers

Le projeta &€ imaginéa la rentrée de septembre 20agres quelgues mois de réflexion
un sondagea étéef f ect u® ."Lesrédulatstiraioquerd que leslients étaient
enthousiastes et préts a commarm@srnouveaux panieest  gsaubaitdieat des panigreur
deux personnes en majorité. 25% voulaient des pafeatsée et plat) et 26 des paniers
comples, le resteles personnes interrogéeait des avis divergents.

Aprés plusieurs mois de mise en veiléeprojet a été relancé a mon arrivée en stage mi

mars 2025.Nouavons t out d degpiojetrlas demansdles coosonate®s et
recherchéune nouvelle propositiorSouhaitant tout@dla bor d pr oposer une O
completet anticiper la conception des recettes, il a fallu élaborer un calendrier de production
fruits et légumegvoir annexg. Il sera unréférentiel de disponibilité des pratiusur le Drive
lorsque les panierseront en ligne. Ce calendrier est structuré de la fagon suivante, en abscisse,
toutes | es semaines de | 6ann®e 2024, de jany
tousks produits class®s par producteur. A ch.

semaine, la case qui reliait le produit et la semaine était colorée en vert. Nous avons comme
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cela, un d®grad® de production d%¥%olngonr ds errv
les semaines de forte production et donc une diversité de produits disponibles sur le Drive.
Aprés avoir créé ce calendrier nous avons pu avoir une idée des produits en maraichage
disponible sur nos semaines prévisionnellesat#es depaniers

Apres cette étape, nous avagfiéchi a la conception des paniers elleméme. Pour
toucher tous nos clients nous avogsidé de mettre en vente, un panier classigoetenant
de la viande et dpoisson, et un panier végétarimontenans e ul ement des T uf
protéine. Nous avons donc par la suite commencé a réfléchir a des recettes simples, rapides et
gour mandes, compos®es essentiellement de pro
ces produits sur le site, les clients peuvaire tous leurs repas du quotidien. En analysant bien
|l e calendrier de production de fruits et | ®g
produits laitiers et de féculents nous avons confectionné des repas.

La difficulté étant de respectdes tarifs relativement bas et attraatibmparés aux box
déja existantes sur le marché entant en concureareeelles, nous deviotsndre verdeurs
prix. Chaque ingrédient qui compokess recettes a été calcyléo ur ¢ o mp | @dtsetr d 6 au
ainsiréduire les coltd.e panier moyen des clientsrsuotre site en lign®t ant dbéenvi r o
nous avons décidéedchanger la composition des panidP®ur que cellesi soientplus
attractives, nous avons faih panier classique et un véggencomposé seulement de 5 plats
Cela réduit le priddu panieret il devient alors plus accessible et plus proche du panier moyen.
Il a fallu ensuite faire attention ° | 6®qui l
fruits et légumes et produitsitiars tout en sachant que les clients composeront leurs repas
comme Is le souhaitent une fois le panier récupélés idées de repas serpnésentéeatitre
indicatif dans chaque panier

4. Stratégie de communication

Pour chagque semaine, nous avorge les recettes qui composaient les parigrsuite
nous avons réfléchi & la communicatetra la manierd dttirerlescent s pour quo6i |
nos paniersL 6 i d ®e de f ai wuenceusgicpéatriice de contenagesiné Ellé
sensibiiseaune c¢cl i ent | e que nous nbdarrivons pas
classique, en interne. Notre souhait est de
allant de 25 a 35 ans, puis de toucher des personnes qui ont moins le tempseletelles
gue les 40 a 55 ans. Apres avoir défini notre population cible, nous avons recherché des

i nfl uenceuses salre popumtion. bldue a/orsintactd cing infleenceuses,
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qui proposent des vidéos de recettes simples, rapidesretayuiles, présentent sur Bordeaux,

assez dynamique, qui respectent nos valeurs. Aprées avoir échangé en appel vidéo avec trois
doentre elles, nous avons pris connai ssance
nous. Cession de droits, affluendes, anchi se, €é notre choix so0est
la plus accessible pour nous en terme de budget, de valeurs, de population ciblée et de
perspectives de travalil.

En parallele de cette recherche nous avons décidé de lancer une campagne de
comnunicationeninternel out doéabor d, nous avons ®crit tr
pour le plat et une pour le dess@&tbus avons filmé étape par étape la confection des recettes
puis nous avons monté les vidéos et enregistré lestit@mss Cesvidéos serontliffuséessur
Nos réseaux sociaux.

Apres avoir créé cing recettes de saison avec les produits du Drive, trois composées de
viande, une composée de poisson et une végétarieous avonsontacteé les producteurs pour
leur parler du projetNous leur avons demand& nous offrir les produits qui corogaient és
cing recettesafin de les proposeax des clientes et des producteurs intéregaéauraient la
tache de se filmer en réalisant lesrecettesL e pri nci pe ®t gratdit»fditbav oi r
par notre communauté en interne avecdeoduits du Drivé-ermier Nous pourrions ensuite
réutiliser le contenu pauaire la promotion de nos paniessr nos réseaux sociaux ainsi que
ceux de nos producteur s. {eurdaebxodisans, th@rentiéebemmu n i
la «gratuité» du projet, ils coutaient seulement aux producteurs mais en matiere premiére et
non en argent. La deuxieme, aprés avoir recensé tous les abonnés Instagram et Facebook de nos
producteurs et de notre compte \riFermier, nous en sommes arrivées au constat que nous
avions déja une grande communauté a disposition pour faire connaitre notre projet a travers les
comptes de nos producteudous avons donc distribué les panidi® une r ecett e
personne volontaire. Les paniers contenaienpieduits,la fiche recettgvoir annexg et les
indications de tournage et de fillprés avoir récolté toutes les vidéos, nous avons procédé au
montage de cellesi, réduire en une vidéb 6 u n e adepté aufoemat des réseaux sociaux.

Lors du | ancement du projet, |l e service e

visuel pour le site (banniéres, visuels de présentation, |0ga).dnnexé.
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Les premiers paniers ont été distribués de cette maniere

Photographiet : "Ma semaine fermiére" : Un panier végétarien (Auteubgathe Lambert / 20 Juin 2025 / 1SO320 / F2,0)
5. Les valeurs du projet

Les valeurs que lex-gérantes voulaient mettre en avant étaient les suivantes

Sensibiliser sur la saisonnalité des produitsDans | es GMS, | 6offre de
gl obal ement identique toute | 0ann®e. Ceaul es
syst me permet aux GMS déoffrir une | arge ga

ainsi leur permettre de tout acheter dans un méme magasiles son éducation, ses valeurs

et sa responsabilité personnelle peuvent influencer cette mani@@nsemmerEn effet,

| 6®ducation influence | es habitudes ali ment a
et saisonniére aura tendance a reproduire ces chois alimentaires une fois adulte. Toutefois,
chacun peut aussi safifales guelgue soitsodmileu. habi t udes

Les lieux de consommation influencent aussi les maniéres de consdPnéogssément car sur

un marché de pleinvemta sai sonnalit® est plus visible
dépendent directement de la météo et du cycle natmrels e s part ceux ¢
transformé (conserves et bocaux) Auj our dé hui de nouvell es m®t

pour décaleces cycles et agrandir la période de production des plants, on peut citer, les serres
chauffées ou encore les serres sous UV. Geilpermettentle prolonger les saisons mais avec
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des cons®quences n®fastes sur bdiversit&) ietrsorn n e me
| 6®conomie (chute des prix avant | e vrai d®b
Limiter | 6 u | -ttanséormation des produits: « En 2021, une étude étudiant la consommation
alimentaire des francais, issue de la cohorte INCA3, montrait que 30 a 35% desdenowtion
®ner g®ti gque pr ovwamsfrimdés, ndtémankenit chezhes jsunas kties @ersonnes issues
de catégories soci&conomiques les plus faibles.(Association santé environnement France
Sel on | 6®t ud e , transfermés ep ® smeemttesntulum ati ers de |
surtout chez les jeunes et les populations précaires. Cuisiner des produits locaux, permet de
retrouver une alimentation plus saine avec d
L 6 a c ¢ e s keiDbvie feimter@®ien que créé par et pour des produsteise aussi a étre
accessible poula population.Nos agriculteurs proposentsl prix rémunérateurs dans une
fourchette de prix relativement accessitike€s sur les prix des MIN pour ne pas défieut®
concurrence ou ° | 6i nverse °tre total ement
effectuée entre des produits identiques de GMS et du Drive fermier, ce dernier sera plus cher.
Mais | a marge du product eur rm250830%ponodeach | e me
pour le fonctionnement du Drive et le reste revient au producteur. Cela veut dire queai celui
souhaite vendre plus cher pour absorber cette commission, il est dans la mesure de le faire. Pour
les GMS, ce sont elles qui fixent peix et le producteur ne recoit généralement pas 70% du
prix de vent e, bien que | 6opacit® des GMS
i nformations. De pl us, |l a diversit® de | 60f
produitsi sans entreen concurrencép er met aux consommateurs do:
produits quodéils commandent et ainsi privil ®g
la quantité.

L 6 assibilité financiere de nos paniets composition de ces derniesarie chaque
semaine, tout en respectant une fourchette de prix. Proposer une offre classigétaeiene
per met de sbdbadapter aux r®gi mes alimentaires

Léaccessibilit® g uwsddnaleprojetpuisseices panm@rspour i mp o r
but de faire découvrir de nouveaux produits souyent cuisinés (feves, rhubarbe, blettes)
grace a des recettes qui restelains la ligne conductrice du projetrapide, simple et
gourmant».L 6 obj ectddoesti maulsesuercusineg®et gouter des &avears d 6 0
différentes de leur consommation habitugdteur sortir de la routine et élargir leur horizon
culinaire.Par facilit¢ par conforto u par man qu et de ddativihbeaucowptde o n
personnes cuisinent souvent lesnm8 platet s 6éouvrent peu ° |l a div

leur domicile.Suite a notre enquéte client, 42,6% pensent étre dans une routine culinaire. Cela
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montre quoil est important pour | e Drive de
clentsd 6autres fa-ons de co0onsommenouveaprofetanaie s pr o
aus par des fiches recettes, vidéos ou autres.

Léaccessibilit® prati gue ieetsdbiveptrécupeceriai al e
paniersans contraingg st Poarquoi, ces commandes suivent le méme processus que les

commandes habituelldses clientschoisissent en ligne et les récupérent sur les points de retrait.

Les autresthemesseasnt endus dans ce projet seraient
ame ®t hique alimentaire. Complexe de par sa
peut rassembler | e | ocavori sme, |l e gastronot
une réelle cohésn entre tous ces termese<Lrevendications sontsawmt pri ses doéun
de radicalité qui veut traiter le probléme a la racine et tendre a des fins propres a chag(e figure.
Coutellec et Pierrqr201).L 6 al i ment ati on ®t hi gue serait don
a chacun qui correspondrait a sdterges sociétales, environnementales, gastronomiques,
gustatives les plupustes Cette alimentation éthique pourrait étre la juste rémunération des
producteurs ou encore la consommatierptbduits locaux et saison, mais cai@ourrait étre
envisagéeseulement si toute la population peut avoir acces aux produits locaux et de saison et
étre en capacité de consommer des produits aux prix rémunérateur pour les producteurs. Cette
forme de justice dbéaccessibilit®lttgpdéburument air
alimentation saine est encore marginale dans de nhombreux territoires.

Enfin,le pr oj et soéi nspir e dsarheanarché maisyiseraiofgimr s d ®
une alternative plus locale et durable. Le principe de cette offre est disefales produits du
Drive Fermier et ainsi rajouter de la valeur ajoutée a la production des agriculttives.de
nouveaux clients et fidéliser les actuels fait partie des objectifs majeurs. Si certains sont
réguliers, beaucoup peinent a suivre lthme hebdomadaire. Un rappel dans la newsletter
permet de maintenir la visibilité du projet.

Si la conception des paniers déla semaine fermiére repose sur des objectifs clairs de
valorisation des produits locaux et de cohérence avec les valeursvéuBrimier, elle ne se

limite pas a une simple réponse commerciale. Ce projet vise également a repenser la relation
entre les producteurs et les clients du Drive Fermier. Des lors, comment ce projeépeut
considéré comme un levier de médiation ed#ex mondes souvent percus comme €loignés

celui de nos producteurs et celui de nos consoeum&inajoritairement urbair?s
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B. «Ma semaine fermiére» comme outil de médiation entre producteurs et

consommateurs

Ces paniers préts a cuisr composés deroduits locauxde saison et disponible sur le Drive

favorisent |l a reconnexion au territoire,
produisent. Ce produit dépasse la simple offre alimentaire, il devient un levier de
compréhension, de lien satiNous pouvons analyser cette fonction de médiation selon trois
axes complémentairedl convient de se questionner pour savoir dans quelle mesure
| 6exp®ri ence -dlesehsiilisar les consonenatgues @ux enjeux des circuits

courts?
1. Une médiation sensorielle et cognitive

La premi re forme de m®diation per met do®
produits proposés, leurs origineBn vendant des paniers contenant tous les ingrédients
nécessaires a la réalisation de recette simples, rapides et gourmandes, accompagnées de fiches
recettes explicatives, l e projet invite | es

confection de ceplats. Cette médiation sensorielle passe par la manipulation des produits et

par | outilisation des cing sens des CcO0OnNsomMmMme
des clients permet dbéattirer | eur lecusmarosi t ®
Cette approche transfor me l a simple consom

favorisant la connaissance des cycles de production et des spécificités des aliments.

En parallele, la dimension cognitive est renforcée par les fichesteecqti
accompagnent chaque panier. Elles expliquent les étapes de préparations mais elles donnent
aussi | 6origine des produits gr®©ce aux nom
contribue a mieux comprendre ce que signifaiisiner local et de s&on», en valorisant par
la cuisine les produits du Drive Fermier. Cette médiation cognitive et sensorielle est ainsi un

premier pas vers une consommation plus responsable et éclairée.

2. Une médiation relationnelle et symbolique

Au-del ~ déun simple acte de soutien et de <co
cr®ation doéun | ien plus profond entre |l es pr
pas a une simple transaction commerciale, il prend une dimengitibokgue sociale et
culturelle.Comment renforcer le lien entre les producteurs et les consommateurs a travers des

paniers de repds
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Ces panieront aussi un réle important dans la construction du lien social entre les
producteurs et les consommateurs. En adaptant notre offre locale aux tendances de
consommation de nos clients, on r®duit davan
milieux. La confection des recettes essentiellement issues des produits du Drive Fermier est un
acte fort qui symbolique une valorisation du
La communication autour des paniers, que ce soit sur les résegu&cela notre newsletter,
renforce ce |lien en cr®ant un sentiment doafy
alimentation plus durable et responsable. Cette médiation relationnelle se traduit également
dans la pédagogie douce promise par le prajegefiet, en proposant des recettes accessibles,

i i nvite | e consommateur ~ d®couvrir doautr
quaoi l achetait avant en | es cuisinant doune
percus comme difile a cuisiner peuvent paraitre plus accessible.

Le panier devient un vecteur de partage de valeurs communes autour de la saisonnalité, de
|l a quali t® et du respect des producteurs. [ 1

cul t ufinehtation. | 6 a
3. Une médiation économique et citoyenne

Enfin, ce projet constitue un levier important de médiation économique et citoyenne. En
ef fet, en facilitant | 6acc s ° une offre |«
producteurs en gaméissant une valorisation de leurs produitsmment faire comprendre aux
clients que | e choix doébun panier | ocal? repr®

La confection des repas, pensé pour rester accessible auprés des clients leur mgrmet de
rendre compte du c o %t déune alimentation | ¢
quotidien. En privilégiant ces produits, le consommateur est incité a réduire sa part de
consommation au produits uktansformés et au contraire, en favorisanfale maison. De
pl us, | a s i mpraticiteédi ets® pdadnai cecr ss ,p elramet dbébouvrir
large, notamment les jeunes urbains-885ans)s ouvent en cours do®l oig
traditionnels, par manque de temps ou par rewiimentaire.

Cette m®diation ®conomiqgue et citoyenne s
transition alimentaire, ou la consommation locale devient un acte politique concret, porteur de

justice sociale, de protection environnementale et de sdutieh 6 agr i cul t ure de i
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C. Limites et perspectives du projet

Le projet a mis du temps a redémarrer puisque e s t un pre jujets anne
principaux du quotidien ont pris le dessus au fil des semaines. Nous avons tout de méme pu
réfléchir rapidement sur les lignes directrices du projet méme si-cethes évolué au fur et &
mesure. La principale difficulté a éi@mise en placeoncréte du projet. Savoir sous quelle
forme proposer ces paniers, d 6 U afallp choisirte de v
contenu, la fourchette de prix a ne pas dépasser, le type de recettes, tout cela en reprenant
l 6enqu°te r @ectleretwubdes pmodyctaursale @ajet a été ralenti par la recherche

doinfluenceuses qui nda final ement pas about

Pour développer ce projet il faudrait davantage de communication sur différents canaux

en sobOappuyant sur | e orte dersen expertisd. €elacpermetitaindec a t i
sbadresser r®ell ement © de nouveduogoltpdui ent s
|l a cuisine et | 6i magination de recettes ° ba

recettes variées, origales et gourmandes.

 Mes missions au sein du Drive Fermier

Joai eu p o uparticiper & dai gestion dustidienne du Drive aimsu 6 a u
d®vel oppement commerci al et maconkiée:tdévelapper Une t
un nouveau projetpow 6 adapter aux tendances de consomi
ajoutée aux produits du Driver fermiek. 6bg ect i f premier ®t ai t d ¢
commander régulierement pour que le Drive un achat quotidien, une routine, @tdnen
commande exceptionnelle quelques fois dans |

Joai r®ali s® une enqu°te ~ destination des
habitudes alimentaires, leurs attentes et remarques sur le service proposeé. Différentes réponses
ontpermisd bapporter un regard compl ®mé&uoirtgdlle r e et

d énquéte en annexe
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Nombres de réponses

Part de consommation issue du Drive Fermier (en %)

Source : Enquéte réalisée auprés de nos clients
Auteure : Agathe Lambert
Date : 23/06/2025

Figurell:] S 5NA@JS CSNINASNE O2YLX SYSyGlFANB t RQldziNBa a2dNDOSa RS O2yazy
Graphique représentant la part du Drive Ferngigns la consommation alimentaire des clients interrogés

Déapr s (Voidamergue Drive représente pour les clients, moins de 50% de leur
approvisionnement pour leur consommation aliment&ag.conséquent, il est essentiel pour
|l e Drive de continuer de diversifier son off
de produits et ne pas aller dans dobéautres s
nombreuses initiatives ideqties au Drive sont présentes sur Bordeaux, il faut donc se

d®marquer autant sur |l es prix, que sur | a qu

Pi stes déam®l|l i orati on

 |nvestir dans un camion frigorifique pour
faciliter les naveties en cas de besoin

¢ Embaucher un liveur pour élargir I'offre
de livraison a domicile soit en camion soit

envélo cargo frigorifique
= Rechercher de nouveaux produits : Pistes
Beurre . d’amélioration /\!
Légumes au dérail

] rle Dri
Fruits rouges Dou le R

Agrumes (La ferme fruitiere urbaine a Ambares) Fermier Gironde
Epices et sel (Bassin d’Arcachon)

Féculents (riz de Camargue avec le Drive Vaucluse)

Epicerie végétarienne (conserves de houmous, ...)

« Développer concrétement le projet de “Ma semaine fermiére” en apportant

* Accepfer quelques concurrences entre producteurs une nouvelle image pour le Drive et toucher une nouvelle clientéle.

pour diversifier I'offre (par exemple : Fromages, viandes)

« Quvrir un point de retrait sur le Bassin d’Arcachon et dans le Médoc, lieux a ne
pas négliger car source de CA potentiel.

« Ces nouveaux points pourraient corréler avec I'entrée de nouveaux produits
Auteure: Agathe Lambert / Juin 2025 sur le Drive pour étoffer I'offre et permettre d’avoir des producteurs qui
tiennent des points de retraits.

Figurel2: Les p & (i S & ior&i@nlpduslé Drive fermier
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Conclusion

« Il ne suffit pas de produire localement, encore-flagtie les citoyens puissent en devenir les

acteur ( Chi ffol eau, 2019) . Cett e aaf duquel ceartérnoorena r ®
tenté derépondre comment sensibiliser et inciter |l es c
gui soutiennent | 6agri cdlati wuree eltodalcea,l i ta&lndar il H

durable et de saison.

Dansuncontexteed fragi |l i sation du monde agricole, de
en matiére de durabilité, les circuits courts apparaissent comme des leviers incontournables pour retisse
l es I'iens entre agri cul thrivedermi¢r Gisonde, celrté@oire afperinis a v
de montrer comment une initiative territoriale, pensée par et pour les producteurs, peut favoriser une
reterritorialisation de | 06 addfaireniecaux etten repondant aoxu t
nouvelkes attentes des consommatelasconfiance dans les producteurs, la transparencesspriket
| 6origine des produits ainsi que |l a simplicitte@
jouent un role essentiel a la transformatioe s i nt enti ons en actes dbacl
en place par les politiques publiques ou par les initiatives sont des leviers pour favoriser une
consommation active et pleinement consciente des choix alimentaires.

La mise erplace du projek Ma semaine fermiere i | | ustre ®gal ement | a
circuits courts. En alliant accessibilit®, p®&d
panier, il devient un outil de médiation sociale, sensorielle et édgoe, ouvrant la voie a une

consommation plus consciente et engagée.

La volont® doéinciter |l 6ensembl e des consommat
inégalités soci@conomiquesp er si st ant es. Léaccessibilemeén® no
déhabitudes sans contraintes, cObest aussi Un e

Repenser ce mode de commercialisation pour dépasser la minorité de consommateurs engagés et deve
un choix alimentaire pour tous. Des contrairdast également visibledu c6té des producteurs. La
gestion | ogistique, l e temps consacr® ° | a pr
travail qguotidi en. Une mutualisation des |ivr
[engagement d@es diffeultés dappellene & rersforcer les soutiens, a développer des
synergies entre acteurs territoriaux et a mieux intégrer ces démarches dans des politiques alimentaire
locales cohérentes.

Ce travail souligne enfiq u édela des chiffres ou des résultats immédiats, ce sont les dynamiques
collectives, les valeurs partagées et les récits portés paro@scfeursqui fondent la force de ces
initiatives. Sobéalimenter | ocal mimradtiéte auttkonenta b | e me
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Retour réflexif sur ma posture professionnelle

Pendant ce stage au Drive Fer mi er Gironde,

académiques apprises pendant la licence et le master. Notamment la cartographie, la vidéo, I
synt h®ti sati on, | 6ani mation et | a capacit® r ®
au service du stage telles gque ma capacit® c
gastronomique et culinaire pour élaborerdesrecettas, s s urt out mon h®ritag:
de comprendre | es producteurs, l eurs contr ai
autonome pour différerseaches du quotidien ainsi que sur mon projet dsl& semaine fermiére, et

mes conpétences odnisationnellemdé ont per mi s d évaceefiicaditdors des joumnées a i d

de distribution ainsi que pour | e Salon de | 0A
A | 6inverse, je pourrais tout de m° noanaissanteer (
déoutils de.Ceuxagnanuma iceanti opiu me per metot i ecdd etrr ¢
service communicationd e | a Chambr e d6Agr acal tbhuerseoi n doa

connaissancesn politiquespubliques en administrtif et en marketing. Les premir e s s emai n e s
®t ® utiles pour comprendre tout | e fonctilonnei

complexitédes reations en interne et en externe.

Grace a ce stage au sein du Drive Fermier Gironoe parcours professionnel a pu se redessiner
clairementEn effet] 6 a i dapetatioidordact@vec les producteurs et les clients C e [parmisn6 a
de comprendré 6i mport ance du futuedmalol Deplus, glpeux afinmer apnés ite
stag quodappouteenumi si bl e et aunait dursens poir mblé@vaeuxr i c L
pouvoir étre en mesure de mener des actions concrétes sur un territoire avec des agriculteurs pour let
apporter mon aide et mon expérience professiornne . Joai compris aussi
| 6 al i metna gastronome sodes secteurs dobéactivit®s :dans
valoriser des produits, faire connaitre des salaiie, et promouvoir une agriculture localede saison
Cette exp®rience mbda aus siichepwea des clturdseagriédsRet des v r i
produits alimentairegue j e ne connai sSsai ssemesalimedtadresiconsruits s i
comme des systéemes.

Joai r ®e | | eenstag, tchacue gersd@oeiredcontre®a ® bi envei |l |l ante
permis de porter un r e g a ring JedmefstisRsergina maplace, erntré a g

institutions efproducteurs.

Le + de ce stagetrois jours dans le Pays Bascquec des producteurs du résé€fuoir annexeg
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Annexes

Dr}ve Fermier
(Gironde)

produits frais
€t de saison

disponibles !

Annexel : Photographie du stand du Drive Fermier Gironde au Salon de I'Agriculture de Bordeaux

Annexe2 : Enquéte pour les producteurs du Drive Fermier Gironde

1. Depuis quand étes vous sur le Drive 7 *
Enquéte pour les producteurs

Bonjour a tous

Votre réponse

Je suis Agathe, en stage au Drive, et je réalise une courte enquéte pour savoirs vos
attentes par rapport au Drive Fermier ! 2. Le drive rep ien de de vos ventes (mensuellesou  *
annuelles) ?

Je sais que vos journées sont trés chargées mais si vous pouviez prendre 3 minutes pour
épond ids aux quel questions ¢a serait trés gentil de votre part!

Votre répol

Vous pouvez donner des mots clés, pas forcément des réponses longues !

Belle journée a vous @&

3. Quels sont vos autres moyens de commercialisation ? *

Agathe
[CJ Touten vente directe
O ems

4. Pourquoi avoir choisi les circuits courts / vente directe comme moyen de * [ Marches

commercialisation ?
D Magasin de producteurs

O Vvaleur ajoutée [ Ventea la ferme

QO Meilleure rémunération [ Restauration collective
(O Gestion totale de la chaine [ casiers Fermiers
QO Autre: [ Marchés de gros

O Autre

5. Avez vous des pistes d'amélioration pour le Drive (logistique, point de retrait, *
organisation, ...) ? 6. Qu'est ce qui vous satisfait dans le Drive (relations clients, organisation, ...) ?

Votre réponse Votre réponse
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Annexe3 : Grille d'entretien semi directif a destination des producteurs du Drive Fermier

* Présentez-vous (nom, entreprise, produits)

¢ Depuis quand é&tes-vous sur le drive fermier ?

e Le drive représente combien de pourcentage de vos ventes ?

* Quels sont, selon vous, les principaux avantages du Drive (visibilité, logistique,
relations humaines...) ?

¢ Quelles sont les limites ou les difficultés que vous rencontrez avec ce mode de
commercialisation ?

* Les consommateurs posent-ils des questions ou donnent-ils des retours sur vos
produits ? Vous sentez-vous en lien avec eux ?

* Quels sont vos autres moyens de commercialisation ?

* Pourquoi avez-vous choisi la commercialisation en circuits-courts ?

* Qu'attendez-vous des circuits courts ? Lien conso ? Rapprochement ville-campagne
?

+ Quelles sont vos problématiques aujourd'hui avec les circuits courts ?

« Quels sont les avantages et inconvénients de ces autres systémes de vente par
rapport au Drive Fermier ?

* Comment gérez-vous la logistique et la distribution pour ces différents canaux de
vente ?

* Comment voyez-vous |'avenir des circuits courts dans votre région ?

* Quelles améliorations ou évolutions souhaiteriez-vous voir dans le fonctionnement
du Drive Fermier ?

* Quelles sont vos problématiques aujourd’hui dans le monde agricole ?

* Avez-vous des suggestions pour améliorer le fonctionnement du Drive Fermier ?

s Souhaitez vous ajouter des remarques ou des commentaires supplémentaires ?

Annexed : Formulaire d'enquéte a destination des clients du Drive Fermier

Enquéte de consommation pour le Drive 1. Depuis quasd commandez-vous au Drive Fermior de Ia Gironde 7
Fermier ‘% ‘. . QO 1 semaine

O 1mais

O Quelies mois
Bonjour,

O im

O Pissieucs aawies

Je m'appelle Agathe et je suis actuellement en stage au sein du Drive Fermier.

Dans le cadre de mon mémoire de Master | Alimentation Durable et Résilience
Territoriale (ADRET), je réalise un questionnaire sur les circuits courts pour comprendre

2. A quele fréquence commandez-vous sur ke Drive Fermier ?
vos motivations, attentes et habitudes de consommation. tune

O Cetait ma premide commande

Votre participation est essentielle O Towes s simaines

vos réponses me permettront non seulement d*enrichir mon mémoire, o
3 Pluseurs fois pas mots
mais aussi d'aider en inteme le Drive Fermier 4 mieux répondre a vos besoins futurs

O e fois par mois
Cela vous prendra entre S et 8 minutes O Toushes deux mois
Vos réponses seront anonymes et seulement utilisées dans le cadre d'un travail universitaire O oo i ac
et pour me permettre de fournir des préconisations au collectif de producteurs

Merci d"avance pour votre aide !

3, A quel poit de retrait commandez-vous le pius réguliérement ? *

O Bordue chacwons

O Bordeusx Lacormée
& Coment eveg ol coum 14 v Pcilc Oirvnde

O Eysines
O ite Lotenet O Lommont
(O Boucke soreilie O Oradigan
O Résesux socimux O Fondis

[ Salow de Fagricuitue de Bordens

O saiat Steve
O Clumbee dugricuitare

O Livaison h domieile
(O £ pussaen devat ua poit d reai

(O Par o e mmaicipnl-

[ it oternt s prodctens

6. Qurateadez-vous du Drive Feamier 1 *
) Motew e receche

O awe [ U ot de peodaits rés majoritaiement gisondine
[ Un acoss & des produits de quatité

[ Vo iea avec s campagoe e es producteurs
. Quelle st les canses qui vous possse & cousommmerau Drive Femier O
[ s quaie des prodits
Lengagements eologiqee
D teee e 7. Avez-vous des remarques pour développer le Drive fecmier 2 *
[ Le souieni Fagricuirure locaie

Nousesu peoduis
(] s valosisation des filiéres O Nouvesx peodu

0 i i (03 P de cepas o L e

(D L sidection des intemmidinies commenciinx (O Livraison & domicite plus fexible
[ e tin aves e prodocteurs [ Nouveaux poiots de retrait
[ 1 posimis des polonsde et O aae

[ tiovpaaisaion du plsing des commandes

O e ctik and cotlce

0O sare 5. Que repesete ke Drive . i par mois *

O Moias de25%¢
O Ere 258001 50%0
O Eare stmet 758

O Pussersm



Ma semaine fermitre @ @ £ W &

nouvesn projet au seln du Drive Fermier

U panies, 5 plats, pour 2 personaes aves des fiches recettes.
Des recettes 100% Drive Fermier, rapides ot gourmandes.

- Option végétarienne postible

- Prix entre 40€ et 70€ por pasier

Des paniers apéro, i
compléter Fofte !

1. Quest ce qui. au coatraise, raleatinait votre achat 2 *
O e nombre de repas.

O Le pombdre de personaes

O La composition

O repix

O ves recettes choisies

[ Linconfort de sortir de ma routine cullmaire

[ La peur de ne pas révssier & faire Ia recette

O awwe:

O ou
QO Noa
O Jooe sais pus
O Jene pense pas

15, Avezvous changé voire fagon de consommer durant ces § demiéres années 1 .

i o, expliquez-oi.

16 Privilégiez-vous des Iabels de qualité pour votre alimentation 7 (AOP.AOC. IO, *
Label Rouge, BIO. ...}

O Toujours

O Oul. réguliérement
O P forcément
O Raroment

O Nen

1. 3 4.
(Sur Bordeax ou en France)

Votre reponse

0. .

Vove wponse

21 A Viawerse, quels sout les incoaveaieats du Drive Fermier Giroade 7 *

Votre reponse

QO oui
Q Nou

O Peutére

10. Quest-ce qui vous pousseait tout de méme & les acheter ? *
[ e suis convaincu.e de Facheter

[0 voriginalité des recettes

O Lesoutien aux producteurs

[0 Un gain de temps pour Ia peéparation des repas

O Loption végearienne

O aure

12. Pour les recettes, que préferez-vous 2

[ Recettes du quotidien, de tous les jours.

O Recettes du monde

[ Recettes de Ia gastronomie girondine

[ Receties de Ia gastronomie frangaise (blanquette de veau, ..)

0O Aue

14.Qu' 2
[0 Par manque de temps lors de Ia préparation des repas

O ar faciline (cuisiner ce que I'oa sait faire)

[ Par mangue de matériel

[ Par manque de receties

O Parmanque &'informations

(O Par confort de connaitre ce que vous mangez

[ Par manque de créanivise

[0 Selon moi je ne suis pas daas use routine culinaire

0 awe

O souties i V'agriculture locale

[0 Préservation des savoir-faire locaux

[m] locate
O Préservation du paysage agricole

[0 Valorisation de I'identité locale

0 Awe

2 b erereait
O 220
O 25290
O 33t
O 359
O #o-ttam
O 45t
O st
O s
O sestam
O 650
O ™03
O 15am
O sostam
O ssmae

Message de confirmation

23 Do gl i socio-pofeiomaelic v iz s 7+
O Aseiheerics explomte

O Atisane, commersaate, o chet fe desreprive

(O Cadies e profeions nkllectelies picicmrss

simplement uilsies por de I catographie)

séidence en majuscale, e accnts et comene o dessous 1!

O Bassens
O BEGLES
O BLANQUEFORT

Gonsommaeurs de circuts courts comme fe Drive Fermier.

responsables.
Merci encore par votre aide et vatre engagement |
Agathe.

(o]

© BORDEAUX SULD

O sevees

O CAUDERAN

O cavox

(© CHARTRONS GRAND PARC JARDIN PUBLIC
O Evsnes

O romac

© GRADIGNAN

O LABASTIDE

O LEHALLAN

O LoRMONT

© MERIGNAC

O NANSOUTY SAINT GENES

O pessac

O SAINTAUGUSTIN TAUZIN ALPHONSE DUPEUX
O TALENCE

O ame
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Annexes : Extraits du calendrier de production 202
Source Drive Fermier Gironde

FT 1




Annexeb : Flyers pour communiquer sur le nouveau projet de "Ma semaine fermiere"
Source Drive Fermier Gironde
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Annexe7 : Exemple de fiche recette pour "Ma semaine fermiére"
Source Agathe Lambert

e

Semaine fermiere

Aubergines a la parmigiana

o il

Pour 2 personnes:

Les produits du Drive :
e 2o0u3aubergines
e 1 tourin de tomates (75cl)

de Thierry Burnereau

2 mozzarella de
Fromagerie Beauséjour
1 bouquet de basilic du
Potager de la Vernerie

1 tomme de Magonty
rapée )

500 gr de chair a saucisse
de porc de la Ferme de
Baruteau

la

Dans votre placard :

Filet d’huile d’olive
Sel et poivre

2 gousses d’ail

1 0ignon
Facultatif : origan

Gironde

PARTAGEZ NOUS VOS CREATIONS SUR INSTAGRAM ET FACEBOOK f

68
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Rincez les aubergines, coupez le pédoncule et coupez
des tranches de 1/2 cm dans la longueur. Déposez-les
dans une passoire en les salant pour les faire
dégorger au moins 1/2 heure.

Pelez et émincez I'oignon et ['ail, les faire revenir 3 ou 4
min dans une casserole avec un filet d’huile d'olive.

Ajoutez le tourin de tomates, la chair a saucisse, salez,
poivrez, ajoutez I'origan séché et quelques feuilles de
basilic. Laissez mijoter 1/2 heure en mélangeant de
temps en temps. Coupez les mozzarelle en tranches.
Epongez les tranches d'aubergines et faites-les griller
a la poéle avec un peu d'huile d'olive. Poivrez et
déposez les sur du papier absorbant pour enlever le
surplus d’huile.

Recouvrez le fond d'un plat a gratin du mélange de
tomate et disposez des tranches d'aubergines les unes
a coté des autres. Parsemez de tomme de Magonty
rapée et de tranches de mozzarella.

Continuez comme c¢a jusqu'a épuisement des
ingrédients mais en terminant par de la sauce tomate
et de la mozzarella.

Placez au four a 180°C pendant 40 minutes environ

Un plat un peu plus long a préparer mais tellement bon!

Je commande




Annexe8 : Plaquette de communication du Drive Fermier Girol

Source Drive Fermier Gironde Pourguoi ch 2
Drive Fermier ? 7

DU FERMIER

DANS VOS PANIERS !

Brcﬂ Drl Ve
\“Sferme fermler

Gironde

Annexe9 : Photographies lors du voyage d'étudeandes et Pays Basque
Source Agathe Lambert Avril 2025

1re ligne de gauche a droité’hoto de groupe a San Sebastidifiche de
présentation du voyage

2¢meligney tfLFyidiad RS LAYSY(d RQ9&LISE

CARNET DE VOYAGE D’ETUDE

LANDES ET
PAYS BASQUE

PONTEX LES FORGES - SAN SEBASTIAN
ESPELETTE - BIARRITZ
LABASTIDE D'ARMAGNAC

[0p))

69



de de stage

ério

ions menées durant la pé

troplanning des acti

é

R
Source Agathe Lambert

Annexelo

LAURILLIR) SUIRIISE B, B0 SURLLES SWRLIENTD,
WFFIWIR FUPWST B |, 3P SUIEW3S 3WSFS|0)L

JASFIUIE] SRS B |, 3P SUIFLISE SWS)0Nag

LAIFIIRY BUIEWES B, 3P FWEWEE Spwad B) ap Jwawaoue

ssapued
53p JIUBA UB ISIY

s anod s 12 2115 3] A1) mau B anod Wi
ATAIEE B IR UDNEIOGEN0D U] WONEIUNUWLINT 3R SJANs,

sanias soppA
5Ep SRINOW 13 SRINAND ANE | SEFNIY SANEEE, SAP WEEILE]

SINEIUSNIIUI 13 A153] FUEWIS
Jnad synpoad S3[ 0 SNOU 3P SINE1INRas KNE 3PUBUIE]

FISHP 18 sIna1Inposd ¥ne  smatuan)uy, 18fosd np osg
LD|IEJORENIDT BUN JNod SAENEIUENYMI | F90E AILEEY

12josd np uopesogey

LR
13 %0G 500 JAME|INAd SATNEFNLE 1TEIN0T 13 YAy

| sInajanEoad 3151 51003 NE N9 (e ‘SenEaR
‘nuaL) 533836 13 S3FLEA NG SP SAURLISS T3P UOIERID

PIOT 3P sAwAA ¥NE poddes sed
SN 15 SN 53P UOIINPORE 30 JFUPUS(ED NP UONRACET]

ANEY F Sume
sap Bunussisesg + 521 §lRR 539P1 18 Fuenae sap askeuy

3|3y X0q Ip
13loud np a8euewwapas
12 UOPEIUASRIG

RCIETTETETT

IEWSS B,

023 59] Inod 31nEu
wneapiog ap amynauie,) sp uojEs ne souasRlg

AMBIIOS MNER5HS 53]
[anod nusIue Np sose Jnod ssn@a) £ 5p sfeuow 12 aBeumo)

JBIUAIAg A 18 FWSINGIUER SIRfEY NP 3RIRURET aa|guRsTY
wneapuag sp amynaydy ) ap uojes s anad uanmeslg

anbseg
shE4 18 sApUET Bpma,p sfedon ne aauasqud 13 uoneredaag

uojes np swamds ) nod sunpoad s5p 3
FAU0ULIGT) [ sINajanpasd SIp WHLES||EI0| 3p AED

FAIAFAL UaW
Jnod sinaianpaosd 32 suaa 53] Jnod a1anbua, ap uonesedaig

sAMaINpoId S3p JAAR SUSNENUT

sl i@ suepd ‘nalns ap ssep ‘snbnewsqoud

ap YAy

ENEEECTETE

WEJIA) 3P WiDd NP oS30

SIPURLALIOT 53P UonRedad

saquespl
63 18 sIn@1anposd 5P “BAU0 NP ‘AIGWEYD B 3R U0NEINESHE

WS ENR|SME EauIEu) 3

aufiy va awuogmed
] #p 13 suuapnonb
unisas B 3p wew us smd

13l
ELLLS
NP MW IF

uin| (7 ne €7
L EREL

uinl 0z ne o1
LCENEIED

unl £T nE &
np UEWSE5

unfgne g
np AURLISS

Ve OF Ne OF
np SUIBLIES

B EZ NE &L
N SUIEWES

lEwl 9T NEZT
Mip SUEWES

W G NE G
NP AUEWES

LT NE 3T
np SuRWES

ImE
SIME 1T
NP FURLIFS

|1AE
BINEPT
NP HANEWIE

UAETT NE £
P SUEWES

|14hE § NE TE
[ENEHEY

B
gzneyz
NP AU ELaS

SIEWA
FINeOT
NP UEWa5

70



Annexell: Charte de stage Master 1 ADRET

Université Bordeaux Montaigne — UFR STC - Année 2024-2025
Charte de stage Master 1 ADRET

Le mémoire est composé de plusieurs documents :

® Le mémoire de stage proprement dit sous forme numérique (envoyé par courrier
électronique aux deux membres du jury au plus tard 10 jours avant la date de soutenance ;

e Un document de 2 pages maximum, synthétisant les remarques et appréciations du.de la maitre.sse de
stage, relatives au déroulement du stage et au travail du stagiaire (annexé au mémoire) ;

® La présente charte signée par I'étudiant, son tuteur et son enseignant-référent (annexée au mémoire).
Afin d’éviter tout risque de retard de réception, une version numérique du mémoire (format pdf) est envoyée par mail
via un serveur (et non en piéce-jointe) aux membres du jury au plus tard 10 jours avant la date de soutenance. Le

mémoire comporte entre 40 et 50 pages maximum (hors annexes) pour un nombre total de signes (espaces compris)
ne devant pas excéder 150 000 caractéres, hors annexes.

Attentes sur les contenus en relation avec le stage :

Il s’agit d’une part pour le.la stagiaire de faire la démonstration de sa capacité a mettre en ceuvre, en situation
professionnelle, les apports conceptuels, méthodologiques et techniques dispensés durant I'année de formation.
D’autre part, il s’agit de présenter dans le mémoire les principales réalisations effectuées dans le cadre du stage.

Parmi les attendus les plus importants devant figurer dans le mémoire, on relévera :

e La compréhension des fonctionnements des territoires et des enjeux qui s’y déroulent, en lien avec la
commande ;
La capacité a problématiser et traduire la commande en protocole d’analyse ;

Une justification des méthodes retenues et une analyse critique des données utilisées ;

La capacité de se positionner sur un plan éthique et professionnel, en situation ;

= L'utilisation d’outils (cartographie, analyses statistiques, enquétes, photographies...). En particulier, un travail
cartographique est obligatoire (et il ne peut se réduire a de simples cartes de localisation). Une attention aux
photographies et a leur emploi est essentielle.

Le mémoire, problématisé et correctement structuré, devra notamment comporter (liste non exhaustive
et non hiérarchique) :

e Une description de la ou des missions demandées ;

e Une présentation de la structure d’accueil contextualisée par rapport a la commande et au réle du stagiaire ;

e Unétatde I'art thématique et méthodologique du domaine abordé (15 références universitaires au minimum ;
elles concernent la thématique du stage et |'espace dans lequel il se déroule) ;

¢ Une problématisation des enjeux relatifs a la mission ;

o Le détail et la justification de la méthodologie mise en ceuvre afin de remplir la/les missions ;

e Une description et une analyse du réseau des acteurs concernés par le projet/territoire ;

e Unchronogramme ou un planning des activités réalisées durant le stage ;

e Une description des missions et des productions réalisées personnellement ;

e Les principaux résultats, actions, réalisations, présentés de maniére détaillée et en contexte (y compris les
actions qui n’ont pas pu @tre menées a bien en raison du contexte) ;

e Des préconisations :

e Une partie réflexive mettant en évidence les apports et les limites du stage (regard critique sur la mission
effectuée, les résultats, apports sur le plan professionnel et personnel, perspectives, ...)

’analyse du jeu des acteurs, de leurs discours et de leurs représentations dans le contexte de la commande ;

71



72






